BAB 1
FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Di era digital yang semakin maju :'m.iT perusahaan dituntut untub mampu
beradaptasi dengan perkembangan tw wnformost dan komunikasi. Namun,
masth banyak pq_qﬂhﬂi-}'nng engandalk mﬂ;imvmmualdalam promosi
dan pemyampaian informast. E:Hi ﬁn mw dalam dunia pemasaran adalah
pemanfaatan madia, digital, khususnya video company pro/file, sebagai alat untuk
memperkenalkan perusahaan kepada masyarakat.

Video company profile adalah video yang dirancang untuk. memberikan
gambaran menveluruh tentang perusahaan, termasuk sepmb, visi, misi, J_lmduk.
layanan, serta prestasi vang telah dirnih. Video ini tidak hanya. bﬂfmm{.iﬁgal
alat promost yang efektif tetapi juga sebagni sarana untuk menmgkatkan brand
mm-nmmk pelanggan bar, dan membangun citra perusahaan yang positif

varukat. Mengingat preferensi masyarakat saat ini yang lebih condong untuk
n'mmmn daripada membaca, video menjadi media yang lebih efektif dalam
mwﬂmn mformasi [1][2].

Salah satu perusahaan yang masih menggunakan metode: konvensional
dalam promosi adalah m Kmblﬂ:, Bﬁﬂh tempat kursus komputer,
percetakan. ﬂ‘ﬁh wamet di Kecamatan Kota an Kabupaten Sumba Timur,

Provinsi Nusa Tenggam Timir, Erdoray Knur.qur masth mengandalkan
penyampatan informasi secara lisan yang dianggap Kuring menank dan informatif,

sehingga banyak masyarakat yang belum mengetahui keberadaan dan layanan vang
ditawarkan oleh perusahaan ini. Oleh karena itu, penting bag Erdory Komputer
untuk beralih ke medin digital, seperti video company profile, guna meningkatkan
visihilitas dan citra perasahaan di mata publik.

Dalam konteks pemasaran digital, video compamy  profile  yang
menggunakan teknik five shoor menawarkan keunggulan tambahan diband ingkan



dengan video yang hanya mengandalkan animasi atau grafik statis. Teknik lhe
shoor melibatkan pereknman video secam langsung di lokasi yang relevan, sehingga
memungkinkan penavangan elemen asli dan perusahaan sepenti fasilitas, staf, dan
suasana kerja vang autentik. Hal ini memberikan sentuhan personal dan keaslian
yang dapat lebih menank perhatian audiens. karena mereka dapat mefihat langsung
bagaimana operasi perusahaan berjalan dan bennterksi dengan lingkungan yang
nyata. Misalnya, dengan merekam kegiatan sehasi-hari di Erdory Komputer, calon
pelanggan dapat m kualﬁu@mmdnawnrkm gecarn langsung.
Teknik ini juga dapat meningkatkan hgq!m}mi:n_huiihﬂ.llas perusahaan,

karena, menunjukion trimpumn dan komitmen terhadap kualitss. Dengan
demikian, video company prafile vang menggunakan teknik five shoor tidak hanya
ﬁkﬂrﬂﬁm menyampaikan informasi, tetapi juga dalam membangun hubungan
mﬂﬂt Kuat dan emosional dengon audiens [3][4]

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan Latar belakang di atns, umusan masalah daiom puﬁimn ini
adalah: Bﬁﬂmﬂna implementasi teknik five shoot ]:ndn‘vﬁuﬂ- company profile di
Erdomy Komputer?

1.3 Batasan Masalah

Batasan masalah dalam penelition mi adaluh:

|. Pembuatan video pﬂmmgﬂlﬁlﬂn‘n}r Komputer.

2. Pembuatan video menggunakan teknik five shoot.

3. Video yang dibuat hanva menampilkan informasi tentang Erdomy Komputer.

yang mencakup berbagal jasa yang ditawarkan, vaitu kursus komputer,
percetakan, pembuatan website, rental komputer, dan service komputer.

4. Software yang digunakan dalam pembuatan video profile Erdoray Komputer
adalah Adohe Premiere Pro dan Adabe After Effects.



5. Pendistnbusian video hanya dilakukan melalui media sosial YouTube dari
Erdoray Komputer.

1.4 Tujuan Penelitian

Tujuan penelitian ini adalah:

1. Untuk me noanalisis implensentxsi - Ve Fhoo Pﬂiﬂi’id.ﬂﬂtﬂmpﬂn:l-’pl‘l:ﬁf!
di Erdoray Ka
_2. U LK T i aan el \|l-|.-=_-:l.:.... - o ]ﬂli '\riiﬂ}

Komputer di mata

J Rl

Lo Metodologl Penelitfan

Penelitian ini menggunakan pend ekatan kualitatif dengan metode studikasus pada

1.0.1 Metode Pengumpulan Data

1. Wawancara



Pengumpulan datadilskukon melalu wawancara denganpihak vang
terkait dalam pembuatan dan penggunann video company profile di Erdoray
Komputer, seperti manajemen perusshaan, karvawan, dan pelangpgan.
Wawancara ini bertujuan untuk memperoleh informasi mendalam mengenai
kebutuhan, harapan, don tujuan perusahaan terkait promosi digital serta
respons pelanggan terhadap teknik five shoor.

Observasi
fq!ﬂﬂtl memln:m lnngxung'ﬂihhﬂ Erdoray Komputer
untuk memahami secar visual bagaimana operasional perusahazn beralan.

Ohservasi ini meliputi kegiotan sehari-harl, interaksi demgan pelanggan,

serfu fasilitas dam layanan yang disediskan. Observasi ini penting untuk
‘mendapatkan gambaran autentik yang akan direkam dalam video company

-M'_?ﬂnn:mgu

Pada tahap ini, peneliti dan tim pmd.ﬂiwhn perencanagn
detail sebelum proses pemhuntam video d imulai, Tni meliputi penulisan
skrip, pembuastan storyboard, pemilihan lokasi syuting. serta pengaturan

WMW m-ﬂmtulﬂ;an. Tuhpp th!bduksi bertujuan untuk

memastikan semun elemen video tersisun dengan baik dan siap untuk

dicksckusi pada tahap produksi.

Produksl

Tahap produksi melibatkan proses pengambilan gambar fshooting ¢
di lokasi Erdoray Komputer. Teknik five shoot digunakan untuk merckam
situasi dan aktivitas asli di tempat tersebut, termasuk layanan yang
ditawarkan dan interaksi antara staf dan pelanggan. Tahap im memerlukan
keterlibatan tim videografer, aktor, dan penggunamn peralstan kamer
profesional.



i Pasca Produksi

Setelah semun footage direkam, tahap pasca produksi dimulai. Pada
tahap ini, dilakukan proses pengeditan video menggunakan software seperti
Adobe Premieve Pro dan Adobe Afier Effects. Editing mencakup
pemﬁtungm ndegm, pﬂmﬂ:ﬂhﬁn efek visual, pengaturan warna. dan

3. Analisis Dampak
Evaluasi akhir melibatkan analisis dampak pembuatan video

company profile terhadap peningkaton visibilitas dan citra Erdoray
Komputer. Ini dapat diukur dan peningkatan jumlah pelanggan, permintaan



layanan, atau perubahan persepsi masyarakat terhadap perusahaan setelah
video dipublikasikan.
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