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INTISARI 

 

ERDORAY adalah salah satu tempat Kursus Komputer, Percetakan dan 

Warung Internet yang besar di kabupaten Sumba Timur. Saat ini di ERDORAY 

masih dalam penyampaian informasi kepada masyarakat masih menggunakan cara-

cara konvensional seperti penyampaian secara lisan sehingga kurang menarik dan 

kurang informatif. Adapun masalahnya adalah agar masyrakat mengetahui 

Keberadaan Erdoray. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menghasilkan Video 

Company Profile pada Erdoray di kabupaten Sumba Timur. Manfaat Penelitian ini 

sebagai dokumentasi di Erdoray dan juga sebagai media promosi.  

Penelitian ini menggunakan metode pengumpulan dokumentasi, metode 

pendekatan: perancangan, shooting, capture, editing dan implementasi untuk 

mendapatkan video yang maksimal dan menarik perhatian masyarakat. Harapan 

dari penelitian ini adalah agar penulis memperoleh pengetahuan tentang proses 

pembuatan company profile yang baik dan menarik, bagi Erdoray sebagai sarana 

promosi kepada masyarakat adalah membuat laporan penelitian tambahan, dimana 

perlunya sebuah media informasi yang efektif dan efisien untuk mendukung upaya 

promosi yang berisi informasi lengkap tentang Erdoray. 

 

Kata Kunci: Video company profile, live shoot, Erdoray, kursus komputer, 

percetakan, warnet. 
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ABSTRACT 

 

Erdoray is one of the largest computer, printing and internet cafe courses 

in East Sumba district. Currently, Erdoray is still conveying information to the 

public using conventional methods such as verbal delivery, making it less 

interesting and less informative. In this regard, the public knows about the existence 

of Erdoray. The aim of this research is to produce a Video Company Profile for 

Erdoray in East Sumba district. The benefits of this research are as documentation 

on Erdoray and also as promotional media. 

This research uses documentation collection methods, approach methods: 

designing, shooting, shooting, editing and implementation to get maximum videos 

and attract people's attention. The hope of this research is that the author will gain 

knowledge about the process of creating a good and attractive company profile. 

For ERDORAY as a means of promotion to the public, it is to create additional 

research reports, where an effective and efficient information media is needed to 

support promotional efforts that contain complete information about Erdoray. 

Keywords: Company profile video, live shoot, Erdoray, computer course, 

printing, internet cafe. 

  


