BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Company profile merupakan salah satu jenis media promosi vang sangat
penting bagi perusahann karena melalui company profile suatu perusahaan mampu
memperkenalkan diri kepada calon rejaniltmkunsumen Dengan begitu, calon
konsumen bisa mengerti tentang profil suatu perusshaan. Banyak sekali company
profile yang dlhtu;dthm MMWHWWmmhuﬂl bosan para
penontonnya. Setuin itu, banyak company profile dalam bentuk video.

'Eﬁt ini mdmmﬁﬁdﬂl hanya mdulumk saa, namun sudah
‘banyak sekali media promosi yang menggunakan media berupa video. Video dapat
digunakan sebagai media promosi atau periklanan. contohnya video blog, film.
méﬂ:i_.ih_;ﬁtt?ﬁasemasi. dan lain sebagaimya. Fenggahungﬁﬁ%ﬁ#% dan
Motion graphic dalam  sebush video jugs sangst menarik kama dapat
me sesuatu dengan lebih jelas dan mudah dipaham,

| DistroFort Larantuka merupakan sebuah toko Iﬂﬁgm bﬂﬂuﬂniﬂl Ruko
Lebao, Puken Tobi Wangin Bao, Kec. Lamntuka, Kuhqmmﬂnre:‘ﬁmur, Nusn

Tenguara Timur. DistroFort Larantuka ini sendiri memberikan kesan yang berbeda
dart toko baju lainnyn yang ada disini. dimana mﬂ dapat melihat dan
membeli pakaian yang sesuai dengan keingingannya. DistroFort Larantuka juga
menawarkan produk fashion yang lengkop dun fasilitas yang dapat memuaskan
pelanggan..

Dalam melakukan promosmya DistroFort Larantuka hanya promesi melalui
mulut kemulut, den memposting foto menggenakan media sosial Instagram.
Promosi ini sudah berjalan cukup baik namun ada beberapa keunggulan dari distro
yang tidak dapat ditampilkan melaln sebush foto don juga belum dapat
menginformasikan secara detail fasilitas dan suasana yvang ditawarkan. Sehingga
DistroFort Lamntuka membutuhkan sebuah video untuk menginformasikan atau

mengilustrasikan tentang konsep, menu yang ditawarkan dan pengolahannyva.
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fasilitas, dan juga informasi tentang interior dan eksterior, menggunakan teknik
Live shoot yang dikombinasikan dengan teknik Motion graphic. Penggunaan dari
kedus teknik tersebut sendin berfujuan agar dapat menjelaskan konsep dan jugs
informasi tentang DhstroFort Larantuka agar lebih mudah dipahami dan menarik
minat pelanggan.

Berdasarkan permasalahan tersebuty penulis tertank untuk membuat sebuah
penelitian yang bcqudd "Fembunlan Iklan Distrobort Larantuka Sebagai Media
Promosi dan ]nfmﬁ" I}a.im pmﬂ]il:uu. i diharapkan mampu memberikan

informasi_secars mendetail dan jelas, sehingga masyarakat dapat mengenal
DistroFort Larantuka lebih dalam dan fuas.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah diursikan ﬂ#mﬂm penulis
mﬂtml‘ml masalah  “Bageimana  mergrcang  dan mnﬁmlf v&h iklae
ﬂuw .j.iui_‘l_m.rr.rfm sehapai media promosi dan informesi *™
13 Batasan Masalah

m rumusan masalah tersebut perlu beberapa batasan muqla.h agar
memudahkan dalam penelitian serta membatasi pekerjaan yang akan dhselesaikan
guna menghindari adanya kegiatan diluar tojuan yang aken dicapai dalam
perilitian, maks daci itu siibuiuhken bcberapa batagan masslah yag dimaksudkan
agar pembahasan tidsk melebar dan menyimpang dolam penyelesaian nantinya.

I. Objek penulisan dilskukan pada DistroFort Larantuka.

2. Video iklan DistroFort Larantuka digunakan sebsgai media periklanan,
promaosi, informasi, presentasi, dan hal lsin yang berhubungsn dengan
DistroFort Larantuka. Pada pembuatan video iklan ini hanya berfokus pada
penerapan teknik Jive shoot dan mation graphic.

3. Pembuatan video iklan imi akan di wji coba kepada pihak DistroFort
Larantuka apakah materi vang disampaikan sudah sesuai atau belum.

4. Video iklan akan diunggah disosial media Instagram DistroFort Larantuka
dikarenakan kemudahan akses dan penyebarannya.
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. Video iklan ini berdurasi | menit.

Informasi yang disampaikan pada video iklan hanva mencakup pakaian
sepertl baju dan celana, serts fasilitas loin vang ada pada DistroFort
Larantuka.

Penerapan video iklan akan melalui tahap pra produksi. produksi, dan pasca
produksi,

Software yang digunakan untuk membuat video iklan ini adalah Adobe
Premiere CEM}B Adobe After Effects i:EME} Adobe Media Encoder
CC 2023,

Video iklan mﬂmmﬂn format file mp4 dengan kualitas Full
Hﬂ 1080p m&yi 1920x10%0p SOFPS.

mmm:ll'ﬂl]
T‘ujnln Sesuai dengan masalah vang telah dirumuskon din. telah di

identifikasi, meka tujuan dari penelitian ini adalah -

Membuat video iklan pada DistroFort Larantuka sebagal media promaosi dan
informasi dengan menerapkan feknik Live shoor dan Motion graphic,
.' '_';m,amP“ meningkatkan minat P’“‘I““EE““MPP#MMinyL
Manfuat Penelltian

L5
Dralum sebuah penulisan tentu harus memiliks aﬂlu;-h-mn{m;:iiﬂjk untuk
periiiiS Smupun uohsleprinsk shaleyng terk it dengiiEbemiee. (et beberapa
1.5.1  Manfaat t Bagl DistroFort Larantuka
I. Dapat digunakan sebagni media penl;,m lllll promos: bagi DistroFort

1.0

Larantuka kepadanﬂ!m hﬂ:
Dapat digunakan sebagai media atau maten presentasi kepada cffent atau

relasi.
Sistematika FPenullsan
Untuk mempermudah dalam pemahaman laporan penelitian ini maka

penyusunannya harus terstruktur dan mudah dipahamai. Oleh karena ttu penulis
membagi kedalam beberapa bab sesuai dengan pokok pembahasan masing-masing,

yaitu sebagai berikut !



BAB I PENDAHULUAN, Bab ini berisi uraian mengenai masalsh yang diangkat
dalam penulisan seperti, latar belakang, rumusan masalah, batasan masalah, tujuan
penulisan, manfaat penulisan, metode penulisan, dan sistematika penulisan.

BAB Il LANDASAN TEORI, Bab ini berisi uraian mengenai teori-teori yang
berhubungan dengan video ataw multimedia . Teon tersebut bersangkutan dengan
penulisan yang dilakukan oleh penulis yang bertujuan memberikan penjelasan lebih
dalam dari judul yang diangkat.
BAB Il ANALISIS DAN PEF AN, Bab ini berisi mengenai
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