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INTISARI 

 

DistroFort Larantuka merupakan sebuah toko Offline yang bergerak 

dibidang fashion dan style. Berdiri sejak tahun 2012 yang lalu, DistroFort Larantuka 

belum cukup baik dalam proses pengenalan dan juga sempat berpindah lokasi oleh 

sebab itu masih sedikit yang mengetahui lokasi dari DistroFort Larantuka sehingga 

hal tersebut tentunya akan mempengaruhi perkembangannya. Menanggapi masalah 

tersebut maka dilakukan perancangan sebuah video sebagai media informasi pada 

DistroFort Larantuka dengan menggabungkan teknik live shoot dan motion 

graphic. Metode penelitian yang digunakan adalah metode research and 

development, hasil perancangan dari penelitian ini berupa sebuah karya video 

dengan  teknik live shoot dan motion graphic sebagai media informasi yang sesuai 

dengan citra perusahaan, dan nantinya bisa digunakan sebagai media informasi baru 

sekaligus memperkenalkan DistroFort Larantuka secara lebih menarik dan 

kompleks dalam memvisualkan informasi mengenai DistroFort Larantuka 

 

Kata kunci: DistroFort Larantuka, Video, Company Profile, Distro, Promosi, live 

shoot, motion graphic. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to create a Company Profile as a promotional medium for 

DistroFort Larantuka by providing complete information, activities within the 

company that are realistic, and providing a complete contact person so that 

producers and consumers communicate intensively with each other and make 

videography as an attractive creative promotional medium. This research is a 

development research using the R&D (Research and Development) method. The 

research subject is DistroFort in Larantuka. 

The data collection method is obtained from observation, product 

manufacture, and questionnaires. Data analysis techniques use: data reduction, 

data presentation, and conclusion. The results of the data analysis concluded that: 

DistroFort Larantuka Video Company Profile, can include assisting companies in 

promoting products, and The results of a promotional video respondent 

questionnaire can mean that the Vidio Company Profile made is classified as good 

and suitable for use at DistroFort Larantuka. 

. 

Keyword: DistroFort Larantuka, Video, Company Profile, Distro, Promosi, live 

shoot, motion graphic


