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INTISARI 

Fine Coffee adalah sebuah café di Yogyakarta yang berfokus pada olahan 

minuman dari biji kopi. Dalam perkembangan bisnisnya, Fine Coffee juga 

melakukan promosi seperti café-café lainnya. Tahapan promosi yang dilakukan 

masih bersifat sangat biasa seperti pamflet dan memposting foto di media sosial. 

Media yang saat ini dirasa sudah cukup, akan tetapi ada beberapa keunggulan dari 

cafe ini yang tidak bisa ditampilkan melalui postingan gambar di media sosial, 

seperti mekanisme dalam menyajikan menu detail café, proses pelayanan, fasilitas 

yang tersedia dan lain sebagainya.  

Penelitian ini menggunakan medote penelitian deskriptif. metode deskriptif 

merupakan suatu metode dalam meneliti status sekelompok manusia, suatu objek, 

suatu set kondisi, suatu sistem pemikiran ataupun suatu kelas peristiwa pada masa 

sekarang. Tujuan dari penelitian deskriptif ini adalah untuk membuat deskripsi, 

gambaran, atau lukisan secara sistematis, faktual dan akurat mengenai fakta-fakta, 

sifat-sifat serta hubungan antarfenomena yang diselidiki. 

Dalam proses pembuatan media promosi company profile ini terbagi dalam 

beberapa tahapan, di antaranya adalah pengumpulan data, menganalisa 

permasalahan, menentukan target produksi, melakukan produksi sesuai target, dan 

melakukan implementasi. 

 

Kata Kunci: Fine Coffee, Company Profile, Informasi, Promosi. 
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ABSTRACT 

Fine Coffee is a cafe in Yogyakarta that focuses on processed drinks from 

coffee beans. In the development of its business, Fine Coffee also conducts 

promotions like other cafes. The stages of promotion carried out are still very 

ordinary, such as pamphlets and posting photos on social media. The media that 

is currently considered sufficient, but there are several advantages of this cafe that 

cannot be displayed through posting pictures on social media, such as the 

mechanism in presenting the cafe's detailed menu, service process, available 

facilities and so on. 

This research uses descriptive research method. descriptive method is a 

method in examining the status of a group of people, an object, a set of conditions, 

a system of thought or a class of events in the present. The purpose of this 

descriptive research is to make a systematic, factual and accurate description, 

picture, or painting of the facts, characteristics and relationships between the 

phenomena being investigated. 

In the process of making company profile promotional media, it is divided 

into several stages, including collecting data, analyzing problems, determining 

production targets, carrying out production according to targets, and 

implementing. 
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