BAB IV
PENUTUF

4.1 Keslmpulan

Pengembangan produk ini menghasilkan animasi 3D untuk iklan TWS VH-
802 yang dirancang dengan cirt khas tersendin agar berbeda dari merek pesaing.
Tujuannya adalah untuk menarik perhatian dan meningkatkan penjualan produk
TWS VH-S502 milik CV. CEI‘TTIJRISHHE[&L MEDIA (V-GEN). Dengan
menggunakan metode Multimedia Development Life Cvele (MDLC), ammast i
berhasil menyampaikan informasi tentang fitur, cars penggunaan, desain, dan
fungsi p[ﬂkmﬁﬂu uﬂ#hdlpﬁlmm.l_ Animasi ini jujgn memiliki visual
yang ﬁaih dan seloma mﬁtﬁbum di media m terbukti mampu menarik
H}Hﬁmwjnn pelanggan serta membantu mendarong peningkatan penjualan,

Selain mencapai tujuan utama dalam pengemlﬁnppuﬂut‘ amimasi 30 ini

juga memberikan nilai tambah sebagai media pmmaﬁi l-’mm m;:lug_l
modem membuat ikian ini tidak hanyn menarik secara visual, WM'IMS&

_menjﬂlm bagi perusahaan lmin untuk molai memanfastkan tukmiﬂg: iD
promosi mereka. Dengan begitu, animasi 3D iklan TWS VH-S02 bisa
Mndl -mﬁii ‘medin promosi yang mendukung hm.mkmbgl dalam

41  Saran

Wm 3D untuk iklan pmM TWS VH-S02 sebenarnya
sudah cukup baik, namun masih ada beberapa hﬂw bisa ditingkatkan agar
hasilnya lebih mhlmnl.-.hhh-mnjl-ndﬂlhlsuﬂ]nﬂmam di beberapa bagian
yang masih terlihat kaku. Ke depannya, sebaiknya transisi gerakan dibuat lebih
halus dengon menambahkan lebih banyak keyframe, schingga animasi bisa terlihat
lebih natural dan enak dilibat
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