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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui efektivitas perancangan
iklan video produk berbasis multimedia dalam meningkatkan daya beli
konsumen pada UMKM Kinasih Food. Video iklan dirancang

' - g sraphic, serta diproses melalui

“sebelum perancangan konten.

3. Storyboard dan naskah konten diperbaiki agar lebih persuasif dan
relevan.

4. Evaluasi dan monitoring dilakukan secara berkala untuk menilai dampak
iklan terhadap penjualan secara lebih akurat,
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5. Diperluas kerja sama dengan pihak ketiga seperti influencer atau KOL
vang relevan untuk memperkual jangkauan promosi.
video berbasis multimedia dapat menjadi strategi promosi yang lebih efektif
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