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1.1 Latar Belakang Masalah

Teknologi informasi saat ini sudoh Semakin berkembang, kebutuhar okan

sebuah informasi yang: berkualitas. ﬂigﬂ ﬂ.il:ﬁduk:n perkembangan teknologi
informasi dapat dimanfaatkan dalam berbagai lli:’hng,ﬂuh satunva adalah dalam
bidang periklanan. Dalam sebuah periklanan l.t'.ntm'g': sangat tepat jika
menggunakan media yang lebih komunikatif untuk nmlmm suatu prodak
baik jasa moupun hmtm;waugm ini iklan sudah berkembang menjadi sistem
komunikasi yang sangat penting bukan hanya bagi produsen bamng dan jasa tetapi
jugak bagi konsumen. Kemampuan iklan dalam menyampain pesan . kepada

konsumen menjadikan bidang tersebut memegang peran !tug]t m&:m
keberhasilan sebuah perusahoan. [1]

Umkm abon kinasih merupakan susty usaba. yang berada & kota
Temangmung, bergerak dibidang Industri Pengolahan dan Pengawetan Produk
Daging khususnya pengolahan abon syam dan sapi. Lokasi umkm ini berada jauh
dari perkotaan. sehingga dalum proses promosinya Abon Kinasih mengandalkan
media seperti mmhﬁur dan mmmthm:ﬂm tradisional yailu
dari mulut ke mulut, Namun dengan cars fersebul temyata masih banyak
nmsyxrﬁ.k:n.t yang be;lu.m meengeiahu informasi tentang umkm Abon Kinasih. Dalam
hal ini jika melakukan promosi hanys berupa sebuah brosur, pamflet dalam bentuk
gambar tentunya belum bisz mengilustrasikan tentang jasa atau produk vang
ditawarkan, Oleh karena itu umkm Abon Kinasih ingin menambah sebuah media
baru vang akan di gunakan untuk promosi yaitu dengan video iklan.

Dengan video iklan perusahaan dapat melakukan promosi produk dan jasa
kepada calon pelanggan. Video iklan merupakan salah satu produk vang dihasilkan
dart multimedia dan memiliki unsur-unsur seperti animasi, audio. gambar, dan teks.
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Bentuk video atau teknik yang digunakan dalam pembuatan video iklan diantaranya
adalah motion graphic dan five shoot. Penggunasn motion graphic didalam video
iklan, yaitu untuk menampilkan sebush data dan informasi yang tidak bisa
divisualisasikan menggunakan five shoor. seperti memvisuslisasikan mformasi
kontak. alamatl dan cam pemesanan produk atau data niset serta analisis berupa
angka dan grafik. Sedangkan penggunaan five shoot di butubkan untuk
menampilkan sesuatu yang nyatn dalam video iklan [2] Maka dari itu berdasarkan
uraian latar belakang di atas akan dilakukan sebuah penelitian yang berjudul
“Perancangan Video Iklan Produk Berbasis Multimedia Untuk Meningkatkan
Penjualan Pada Umicm Kinasih Abon™

1.2 Rumusan Masalah

‘Berdasorkan latar belakang vang telah dipaparkan, maka didapatkan
rumisan masalah yaitu "Bagaimana Membuat Perancangan dan Pembuatan
Iklan Sebagai Media Promosi Abon Kinasih Dengan Menggunakan Teknik
'-'I_wl:ﬂpimt-_;imMuﬂun Graphic™
1.3 Batasan Masalah
Bagmimana batasan masalah yang digunakan :h!m-plni_-li'ﬁ'm:ini adalah
1. Video iklan ini di buat menggunakan Teknik live shoot dan motion
sraphic
Video iklan ini akan bersi mformasi temtang informasi kontak dan
alamat untuk pﬂnesnnun pmduk
Iklan yang disajikar berdurasi 30 detik.
Menggunakan resolusi 1920 x 1080 pixel 25fps dengan format MP4.
Pembuatan iklan ini melewati beberapa tahapan pembuatan, meliputi
pra produksi,produksi dan pasca produksi.
6. Software yang digunakan adalah Adobe premiere pro dan Adobe after
effect untuk pengolzhan video, untuk editing susra menggunakan
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1.4 Tujuan Penelitian
1. Membuat iklan produk abon kinasih dengan menggabungkan live shot
dan moticn gr@hmmpwmunl mmdengnnk-a:nmpmnm




Lo Sistematika Penullsan
Dalam penyusunan skripsi. penulis menggunakan sistematika penulisan
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