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INTISARI

NEENAA Fashion adalah bisnis yang bergerak dalam penjualan berbagai
macam fashion wanita, yang mencakup produk dari brand pribadi serta brand
lainnya, dengan rentang harga yang bervariasi dari terjangkau hingga premium.
Perubahan pola konsumsi yang dipicu oleh kemajuan teknologi dan popularitas
media sosial telah mendorong NEENAA Fashion untuk menjadikan penjualan
online sebagai fokus utamanya.

Dalam menghadapi tantangan dari persaingan yang semakin ketat di
industri fashion, NEENAA Fashion memerlukan strategi pengembangan bisnis
yang tepat, terutama dalam aspek pemasaran digital. Penelitian ini bertujuan untuk
mengembangkan strategi bisnis yang spesifik, dengan penekanan pada peningkatan
penjualan secara online.

Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kualitatif, yang
melibatkan pengumpulan data dari dua kategori: data primer dan data sekunder.
Data primer diperoleh melalui kuesioner yang disebarkan kepada konsumen untuk
memahami preferensi dan perilaku belanja mereka, sementara data sekunder
diperoleh dari studi literatur yang relevan untuk mendukung analisis. Hasil
penelitian diharapkan dapat memberikan rekomendasi strategis yang bermanfaat
untuk pengembangan dan pertumbuhan NEENAA Fashion di pasar yang kompetitif
ini.

Kata kunci: Fashion wanita, Pengembangan bisnis, Pemasaran digital, Persaingan
bisnis, Media sosial.



ABSTRACK

NEENAA Fashion is a business engaged in the sale of various women's
fashion items, including products from both private and other brands, with a price
range varying from affordable to premium. Changes in consumer patterns driven
by technological advancements and the popularity of social media have prompted
NEENAA Fashion to make online sales its main focus.

In facing the challenges of increasingly fierce competition in the fashion
industry, NEENAA Fashion requires an appropriate business development
strategy, particularly in the area of digital marketing. This research aims to develop
specific business strategies, with-an emphasis on increasing online sales.

The research method used is a qualitative approach, involving data
collection from two categories: primary data and secondary data. Primary data is
obtained through questionnaires distributed to consumers to understand their
preferences and shopping behavior, while secondary data is gathered from relevant
literature to support the analysis. The results of the study are expected to provide
strategic recommendations that are beneficial for the development and growth of
NEENAA Fashion in this competitive market.

Keywords: Women's fashion, Business development, Digital marketing, Business
competition, Social media.
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