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ABSTRAK 
 

Perencanaan ini bertujuan untuk dapat merumuskan strategi pada pengembangan 

usaha Buwani Coffee dengan berfokus pada pengaruh konsep pemasaran dan 

branding terhadap Keputusan pembelian konsumen. pada industri ini, pengelolaan 

dan juga pemasaran yang efektif menjadi kunci utama untuk dapat menarik dan 

mempertahankan loyalitas pelanggan. Dalam perencanaan ini menyajikan analisis 

secara mendalam mengenai kondisi pasar, segmentasi pelanggan, dan strategi 

pemasaran produk secara relevan, yang termasuk penggunaan media sosial sebagai 

sarana promosi dan inovasi produk. Dengan melakukan penguatan branding 

melalui penguatan konsep usaha, dan identitas visual akan menjadi fokus utama 

untuk membangun loyalitas pelanggan dan citra positif usaha. Dalam bisnis plan 

ini mencangkup laporan keuangan, analisis resiko, dan langkah implementasi 

strategi usaha secara bertahap. Dengan pendekatan ini, diharapkan usaha Buwani 

Coffee mampu meningkatkan daya saing, memperluas pangsa pasar, dan 

menciptakan pertumbuhan usaha berkelanjutan yang dapat memberikan manfaat 

bagi masyarakat. Hasil dari perencanaan ini akan memberikan panduan strategis 

bagi mahasiswa untuk bisa memaksimalkan potensi pada pemasaran dan branding 

untuk dapat mencapai tujuan bisnis yang diinginkan.  

Kata kunci: Kesadaran Merek, Pertumbuhan Berkelanjutan, Perilaku Konsumen, 

Proposisi Nilai 
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ABSTRACT 
 

This plan aims to formulate strategies for the development of Buwani Coffee by 

focusing on the influence of marketing and branding concepts on consumer 

purchase decisions. In this industry, effective management and marketing are 

essential to attracting and retaining customer loyalty. This plan provides an in-

depth analysis of market conditions, customer segmentation, and relevant product 

marketing strategies, including the use of social media as a promotional tool and 

product innovation. Strengthening branding through the enhancement of business 

concepts and visual identity will be the primary focus to build customer loyalty and 

establish a positive business image. This Business plan includes financial reports, 

risk analysis, and step-by-step implementation strategies. With this approach, it is 

expected that Buwani Coffee can enhance its competitiveness, expand market 

share, and achieve sustainable business growth that benefits society. The results 

of this planning will provide strategic guidance for students to maximize the 

potential of marketing and branding in achieving the desired business objectives. 

Keywords: Brand Awareness, Sustainable Growth, Customer Behavior, Value 

Proposition


