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1.1 Latar Belnkang Masalah

Seiring berkembangnya zaman, ilmuteknologi yang semakin canggih membuat
konsumen lebih mudah disebar dan dlmpruhﬁayﬂ Pemasaran digital atau yang
hiasa disebut dﬂnganﬁgljll mmm dari perusahaan-perusaan
besar (Yanti, 2019). Dalum digital marketing membutuhkan 7 sosial media sebagai
mmpa;.pmmﬁ"wehﬁm&a.ﬁmdi, 2018). Banyaik contoh sosial media yang
snﬂﬁ ﬁﬁnhn mﬁi M"'pmmusi contohnys M]pqutube {Ardiyanti &
Munastiwi, 2020). Youtube merupakan layanan platform .shmlng video yang
populer, memungkinkan penggunanya untuk menggunggsh dan menonton, beragam
videa! m gﬂts (Faigah et all. 2016). Penyebaran mful‘mﬁm _phlﬁ'nm
}'numhu pada saat ini sangat efektif dibandingkan dengan madm—meﬁmmnal
lainnya seperti televisi dan radio. Youtube juga telah menjadi media yang
lm:gun]mmgﬂi jenis informas, baik edukasi, beritay hiburnn maupun acara
l.elwﬁ _seﬁi."t'ﬁ-pmgrm talsinane,

‘Gambar 1.1 Lagw 92.3 FM MOFA Jogja
Sumber : Arsip MOQFM, dickves pada fahun 2024

Salah satunya disiarkan oleh PT. Radio Swara Sembada atau lebih dikenal
dengan nama 92.3 MOQFM Jogja, merupakan salah satu perusahaan radio di Yogyakarta
yang teloh melakukan odaptasi terhadap perubahan tren digital. MOQFM Jogja mulai



mengembangkan konten audio visual pada platfrom youtube dengan mengangkat
keunikan Yogyakarta dani sudut pandang islam, vaitu program Halal Lifestyle.
Program Halal Lifisnvie adalah program acara ralkshow dari 92.3 MOFM Jogja vang
terbentuk pada tahun 2021, bersamann dengan keikutsertaan MQFM Jogja dalam
program MBKM (Magang Bersama K mieh]{?mrf 2020,

Terihat seperti pada gambar 1.2, performa Channel Y outube MQFM Jogja dari
jumiah total 9K subscriber, hanya sebagian sangat kecil yang aktif menyukai,
mengomentari, atau berinteraksi dengan Konten yang diunggah. Rata-rata dengan
subscriber 5-10K subscriber mempunyai engangement rate sekitar (1.64%, Namun



dengan engangement rate yvang sangat rendah berkisar 0.06%, Channel Youtube
MQOQFM Jogja berada jauh dibawah standar untuk jumiah sebscriber yang setara
Minimnya engagement dalam sebuah konten memiliki dampak negatif yang signifikan,
termasuk, respon wudiens yang rendah, serts kegagalan mencapai target komunikasi.
Maka diperiukan adarya komunikasi visual yan,g efekti§ demi menaikkan engagemons.

Komunikasi visual memamkﬁ. ?ﬂl ya.ng sangat penting  dalam
Homidoyo & m I:'-‘ﬂm hmmihm \rlsu.nl uinlnh wgniiu bentuk pesan yang
menstinmilasi indra mm dapat dipahami olel nrnﬁm menyaksikan.
Dalam upays mmdmxg movasi dalam penyampaian pesan, penggunaan motion
grwmhm herkemﬁmg terutama dalam blh%ﬂ.lﬂgﬁﬂiﬂmanm 2024y,
Moticw graphic sendiri merupakan media visual berbasis: MWM@M
clemen-glemen seperti tipografi, animasi, video, fotografi, dan musik (Pernando &
Knhﬂmm_] Seiring dengan pesatmyn perkembangan teknologi dan kebutuhan
lhn pmgzﬂin htunnaal vang lebih menarik, motion E;mphlc telah Wdl alat

lmtﬁl:lka!f ma] mngp;m'mkun bahnsa visunl w ,qlll ies'l.l.l‘lu y:mg dapat
dumnﬁiknn uniuk mengungkapkan makna pesan. -’mem gruphic tidak hanya
berfungsi sebagni efemen estetika, tetupi juga sebogai media piny:m.‘ﬂin n informasi
yang mmmmmm chyﬂuikﬂens dan meningkatkan

Bzrdﬂsarknn pem-.htmn yang dilakukan oleh Wﬂh‘ﬂanjn\-a (2024), mengenai
penerapan motion graphic pada kenten digital menunjukkan bahwa elemen visual
seperti infografis, kinetic tvypography, dan karakter 2IV30 dapat menyampaikan pesan
secara efektif dalam memperkuat tema program. Dengan ini menunjukkan bahwa
motion graphic memiliki peran penting dalam mendukung komunikasi visual dalam

media audio visual.



Episode Azzahra Spa Muslimah memiliki potensi besar sebagai media promosi
laynnan usaha berbasis syariah dikarenakan Azzahra Spa Muslimah merupakan bisnis
yang mengusung konsep perawatan tubuh sesuai dengan prinsip syanat Islam.
Keberadaan layanan spa dan salon seperti im tidak hanya menawarkan jasa perawatan,
tetapi juga mengedukasi masyarakal tentung pentingnya menjaga kesehatan dan
kebersihan tubuh sesuai dengan nilai-qﬂﬂ-m Konten terkail perawatan tubuh
sesuni syarint bisa ﬁmpmi.m ml:lqi m *.r;.u'unl vang informatif dan
interaktif. Safah satunys adalok ﬂm memnnfaatkan penggunian motion graphic.
ngguq:m. meisicsns | gragiic Mmk:m penyujian informasi. menjadi lebih
komunikatif, menarik perhatian atidiens. serta mampu mmhm'k:m keunggulan
dari Azzahra Spa Muslimah secara visual dengarm minim bisya.

Melalui latar permasalahan tersebut, penulis berupays mengembangkan strategi
penyajian visual pada program fatkshow Halal Lifesnvle di Youtube MQEM Jogia.
Upaya imi dilakukan dengan mengedepankan penggunaan motion graphic dal
S BRI B vany lebih menarik dan steaklif, sehingga mummpo Wlberikan
dampak positif tethadap respon awdiens. Schagai aspek komunikasi yisual, motion
wrigplic t':ﬂﬂt'hmyn berfungsi uniuk menyampaikan informasi secarn menarik. tetapi
jug;:t berperan dalam meningkatkan daya ingat serta pemahaman nudiens terhadap isi

1.2 Rumusan Masalah

Berdagirkan latar belakang dintas. maka dﬂ;ﬁdﬁﬁﬂpﬂ’lkﬂn bahwa permasalahan

dalam penulisan ini adalah bagaimana perancangan metion graphic sebagai aspek
komunikasi visual pada program Halal Lifeside MOFM Jogja episode Azzahra Spa

Muslmah.

1.3 Tujuan Penciptaan Karya

Tujuan dan perancangan ini adslabh untuk meningkatkan engangement konten



program Halal Lifesofe melalui tehnik motion graphic dalam hal memperkaya visual
yang di i

1.4 Manfaat Penclptaan Karya
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