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ABSTRACT 

 

The advancement of digital media such as youtube has opened up wide 

opportunities for the dissemination of information and visual communication. Over 

time, the pattern of presentation of shows has also changed, including news, 

education, entertainment, and talk shows. The shift of talk shows from television to 

youtube reflects a significant transformation in media consumption patterns and 

the adaptation of the entertainment industry to digital technology. With the 

presence of content from various worlds, competition for shows, especially talk 

shows, has become tighter, so that talk show programs that cannot innovate will 

find it difficult to survive. The Halal Lifestyle program is one example of a talk show 

that requires innovation in delivering messages to remain relevant on the youtube 

platform. 

 Motion graphics are designed as a solution to strengthen visual appeal 

which is expected to be able to create content visualizations that support effective 

message delivery. With attractive visual elements such as color, transitions, 

typography, and audio. This design aims to apply informative motion graphics in 

the Halal Lifestyle program. This also shows that visual identity strengthened 

through motion graphics can help this program reach a wider audience and build 

a more attractive image on digital platforms 

 

Keywords: Youtube, Talkshow, Motion Graphic  
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ABSTRAK 
 

Kemajuan media digital seperti YouTube telah membuka peluang luas bagi 

penyebaran informasi dan komunikasi visual. Seiring berjalannya waktu, pola 

penyajian tayangan pun mengalami perubahan, termasuk tayangan berita, edukasi, 

hiburan, hingga talkshow. Perpindahan talkshow dari televisi ke YouTube 

mencerminkan transformasi signifikan dalam pola konsumsi media dan adaptasi 

industri hiburan terhadap teknologi digital. Dengan adanya konten dari berbagai 

dunia menjadikan persaingan tayangan khususnya talkshow menjadi lebih ketat, 

sehingga program talkshow yang tidak dapat berinovasi akan kesulitan untuk 

bertahan. Program Halal Lifestyle adalah salah satu contoh talkshow yang 

membutuhkan inovasi dalam penyampaian pesan agar tetap relevan di platform 

YouTube.  

Motion graphic dirancang sebagai solusi untuk memperkuat daya tarik 

visual yang diharapkan mampu menciptakan visualisasi konten yang mendukung 

penyampaian pesan secara efektif. Dengan elemen visual yang menarik seperti 

warna, transisi, tipografi, dan audio. Perancangan ini bertujuan untuk 

mengaplikasikan motion graphic yang informatif dalam Program Halal Lifestyle. 

Hal ini sekaligus menunjukkan bahwa identitas visual yang diperkuat melalui 

motion graphic dapat membantu program ini menjangkau audiens yang lebih luas 

dan membangun citra yang lebih menarik pada platform digital.  

 

Kata Kunci: YouTube, Talkshow, Motion Graphic


