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1. Kesimpulan

Pemanfaatan drdificial Inref.‘fge-m-hﬁli dalam pembuatan konten iklan
video promosi terbukti menjadi Solusi mﬂ bagi UMKM buket bunga

seperti Felice dalam menmmm anggaran, waktu, dan keahlian
kreatif. Almpu Wﬁm pra-produksi, produksi, dan pasca-
p il SRR . niskal, el e, ice over
W‘W euditing vkh. ?ﬁnﬂhgl mi tidak hu&j mﬂtkm efistensi dan
‘menekan binva. tetapl juga memungkinkan Mm berdasarkan
analisis tren dan perilaku konsumen, sehingga pesan promosi lebily celevan,
“persunsif, dan efektif meningkatkan engagement.

Penggunaan Al mendukung terciptanys konten visual yang menarik dan
rm':mﬂiﬂl& emosional, sesuai karakteristik produk dari Felice. Elhm ifu,
‘Al hEI:PHFl! dnhm memperkuat days suing Llh-lm di e d:lﬂﬂ mala]m
]muugimtm brand aworeness, perlinsan Jangkxgﬂt]lﬂ?; dug.#mgalanmn
kmumm yang lebih pmmn.ul. Kendala utama yang dilmdapi adalah
eterbatasan akses fitur premium poda perangkat Al, namun dupat diatasi
denph 'ﬂmﬂﬂhﬁi‘gﬁs dan strategi mlulmm sumber daya.
Demdam&hhimjﬂmwﬁmmmm untuk
menghasilkan konten berkualitas mwm dan mampu bersaing di
pasar digital yang semakin kompetitif.

5.2.5aran

Penulis selama produksi video iklan promosi berbasis kecerdasan bustan
(Al}) untuk produk buket bunga Felice, menemukan salah satu kendala utama
vang cukup memengaruhi efisiensi kerja, yaitu terbatasnya akses terhadap
seluruh fitur darl perangkst lunak Al vang digunakan. Meskipun banyak Al
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seperti ChatGPT, ImageFX, Runway, DupDub, KineMaster menyediakan
versi gratis, pada praktiknya sejumlah fitur penting dan fungsional seperti efik
visual lanjutan, serta keterbatosan proyek atou hak lisensi untuk penggunaan
komersial hanya tersedia dalam wversi berbayar atau memerlikan biayn
Jangganan bulonan. Hal i tentu menjadi hambatan, terutama bagi pelaku
usaha kecil, content cremtor baru merintis, tim kreatif dengan keterbatasan
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