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ABSTRAK 

 

Yogyakarta adalah kota istimewa yang memiliki daya tarik bagi siapa saja yang 

berkunjung. Yogyakarta menjadi salah satu kota yang mempunyai berbagai macam kuliner 

dari makanan ringan hingga makanan berat serta oleh-okeh yang beraneka ragam. Rata-

rata makanan di Yogyakarta memiliki cita rasa yang khas yaitu rasa yang manis. Salah satu 

camilan kekinian di Yogyakarta yang memiliki cita rasa manis yaitu cokelat. Penghasil 

buah kakao terbanyak pada daerah Yogyakarta terlektak di Kabupaten Kulon Progo. 

Penulis melakukan penelitian pada UMKM Won.dis Cokelat yang berada di Kulon Progo. 

Won.dis Cokelat terkenal dengan pusat oleh-oleh khas Kulon Progo yang wajib dibeli 

ketika berkunjung didaerah tersebut. Berbagai macam jenis olahan kakao yang diproduksi 

Won.dis Cokelat menarik perhatian penulis dan dijadikan inspirasi ide untuk membuat foto 

katalog produk. Fungsi dari foto katalog produk adalah untuk menampilkan informasi 

terkait produk dengan penambahan foto produk yang telah difoto oleh penulis. Metode 

penelitian yang digunakan oleh penulis adalah kualitatif dengan wawancara dan observasi 

sebagai teknik pengumpulan data. Hasil karya foto produk UMKM Won.dis Cokelat 

menggunakan teknik pemotretan dengan sudut kamera bird eye level, high angle, dan eye 

level serta komposisi dalam pengaturan kamera agar menghasilkan foto yang menarik dan 

detail. Foto katalog produk yang menarik akan mempunyai dampak positif untuk menarik 

minat konsumen agar meningkatkan penjualan UMKM Won.dis Cokelat. 

 

Kata Kunci: Won.dis Cokelat, Fotografi, Foto Produk Katalog 
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ABSTRACT 

 

 

Yogyakarta is a special city that has an attraction for anyone who visits. 

Yogyakarta is one of the cities that has a wide variety of culinary from snacks to heavy 

meals and various souvenirs. The average food in Yogyakarta has a distinctive flavor, 

namely a sweet taste. One of the contemporary snacks in Yogyakarta that has a sweet taste 

is chocolate. The largest producer of cocoa fruit in the Yogyakarta area is located in Kulon 

Progo Regency. The author conducted research at Won.dis Chocolate in Kulon Progo. 

Won.dis Chocolate is famous as the center of souvenirs typical of Kulon Progo which must 

be purchased when visiting the area. The various types of processed cocoa produced by 

Won.dis Chocolate attracted the author's attention and inspired the idea of making product 

catalog photos. The function of the product catalog photo is to display product-related 

information with the addition of product photos that have been photographed by the author. 

The research method used by the author is qualitative with interviews and observations as 

data collection techniques. The work of Won.dis Chocolate product photos uses shooting 

techniques with bird eye level, high angle, and eye level camera angles and composition in 

camera settings to produce interesting and detailed photos. Attractive product catalog 

photos will have a positive impact on attracting consumer interest in order to increase 

sales of Won.dis Chocolate 

 

Keywords: Won.dis Chocolate, Photography, Catalog Product Photos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


