BABYV
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan  hasil pe.uellt n mengenai strategi media  sosial

peningkatan visibilitas merek dan keputusan wisatawan untuk melakukan
kunjungan. Dengan dermhan. teori Quesenberry  lerbukti  dapat
diaplikasikan secara efektif dalam konteks promosi pariwisata digital dan
mampu menjawab lantangan kompetisi industri wisata yang semakin
dinamis,



5.2 Saran

Sejalan dengan temuan penelitian ini, penulis menyampaikan beberapa
saran berikut:

l. Disarankan bagi MOANA untuk memperkaya konten Instagram
dengan tema-tema yang lebih variatif, tidak hanya terbatas pada
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