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1.1 Latar Belakang

Perilaku manusia dalam pengambilan keputusan dapat dipengaruhi oleh
fenomena psikologis vang dinamai dengan Hevd Mentality atan mentalitas kawanan
[1]: Fenomena ini memberikan rasa mm-.ﬂl_gplaku dalam menentukan pilihan,
dimana pelaku mengambil keputismn dengan mengikuti keputusan yang lebih
banyak atau keputusan mnymﬂu orang. Fenomena hi hi.w herdnmpak positif

seperti kefja sama. vﬂug:mwgeumgm mentalitas kawanan
dalam sebush kelompok [2]. Namun hal ini juga dapdh‘lhhml'mui dalam situasi

yang berbeda, seperti di 3 negara yaitu Inggris. ﬂ.mﬂihﬁgﬂkﬂ dan Australia,
Wiﬁmul dan unggahan pada media sosial menjadi alasan utama pemicu
mentalitas kawanan yang berakibat kepantkan masyarakat dalam membeli barang
keh‘tﬂﬂ:m.ﬂpnndﬁnl COVID-19 [3].

Twitter yang sekarang dikenal sebagai X merupakan layanan micrablegying
yang menggabunghan Aloggins dan pesan instan bagi pengguna yang ferdaftar di
X untuk mengunggah pesan singkal dan bertukar informasi dengan copat surta dapat
meliliat rrend yang ada pada X atau hal yang sedang banyak diperhincangkan oleh
orang-orang.secara peal time (4], Penggunaan hustag pads uggahan mampu
memperiugs jlnﬂhm pu:ulni:( ‘sehingga d.nplt mtnmru'k respon ats
unggahan [5]. Penggunisn hastaz yang sama dalam jumish yang banyak
menyebabkan pemlml:tasun masuk dalum kategori trending topik. Fitur trending
topik pada aplikasi ini mmmﬂdjhﬁhwwm vang sedang banyak
dibicarakan. Mamun hal ini seraca tidak langsung dapat menjadi pemicu munculnya

efek Herd Mentality pada unggahan tersebut.

Banyak topik yang kerap dibahas pada platfom X ini salah satunya topik
finansial khususnya mata vang kripto atasu biasa disebut crvptocarreney. Aplikas
ini memainkan peran penting dalam membentuk sentimen pasar, karena banyak
figur berpengaroh, seperti investor besar, dan pemimpin industri, yang ikut



membagikan pandangan mereka terthadap pergerakan harga don situasi ekonomi
yang dapat mempengaruhi volatilitas pasar cryptocirrency [6]. Sebuah jurnal
menemukan adanya hubungan signifikan antara sentimen pada X terhadap harea
Biteoin pada jangka pendek di bulan Jum 2021 sampai Jumi 2022 dengan
menggunakan TextBlod sebagai metode untuk analisis sentimen [7]. Artinva.
aplikasi X menjadi media yang dapat memengaruhi dinamika pasar coyprocurrency
pada tahun 2021. Bahkan beberapa unggahan yang di lakukan Elon Musk di akun
X pribadinya heﬂmlmbenhﬂkipnﬁﬁmpﬂupﬁgmkﬂn harga Bitcoin
[8].

Machine learning menjadi sebush metode yang dopat mengolah sentimen
unggahan pada platform X. Lone Short Term wa&mﬁi(lﬂﬁd} merupakan
salah sattl algoritma machine learning dengan mekanisme jaringan saraf berulang
yang biasa digunakan untuk pengolahan data berurutan [9), Mekanisme algoritma
LSTM melibation ketergantungan jangka panjung dalam data m}uﬂmﬁmm
gerbmg din sel store, yang memungkinkannys untuk secara seiﬂk&[wmmn
dan ﬁmhfmasl sesuni kebutuhan [9]. Mekanisme: ini memm:gi
LSTM untuk medeteksi hubungan sntar kata dalam sebugh kalimat don mengetahui
senfimen yang terdapat pada kalimat tersebut. Bi-Directional Long Short Term
Memory (BiLSTM) merupakan pengembangan dari LSTM yang memiliki
meﬂmmﬂﬂ:hwm dnlamﬁm yaitu m;u {farward)
dan ‘mundur (heckward), Pendekatan ini memungkinkan BiLSTM untuk
menangkap konteks yang lebih kaya karena mempertimbangkan informasi sebelum
dan sesudah suatu titik dalam da;;s:kmﬁm.f&iim n:i_':;ijadiknn BiLSTM lebih
komplex dalam mendeteksi bubungan antor kata dalam kalimat secara lebih
mendalam. Seperti dalam sebuah penelitian yang membandingkan model LSTM
dan BILSTM dalam memprediksi sentimen rweer terkail lavanan rumah sakit
selama pandemi dengon hasil penelitian yang menunjukan keunggulan BiLSTM
dalam memprediksi sentimen [10]. Sehingga metode ini cocok digunakan untuk
menganalisis sentimen unggahan pada platform X yang unggahannya tersusun dari
beberapa kalimat.
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Melihat besar potensi platform X dalam membentuk opini publik yang dapat
memengaruhi dinamika pasar cryptocwrrency, penelitian ini dilakukan uniuk
menganalisis pengaruh sentimen yvang terbentuk pada platform X mengenai Bitcoin
sebagai salah satu cryprocurrency terhadap pergerakan harga yang terjadi. Dengan
menggunakan pendekatan machine learning untuk menentuksn sentimen yang
terbentuk pada unggahan X serta pembungunan pustaka (fibran: pythen) yang di
publikasikan sehingga dapat dinga]mu oleh masyarakat luas. Serta dilanjutkan
menguji korelasi yang terjadi antara sentimen dan pergerakan harga Bitcoin. Oleh
sehab itu penelitian ini diharapkan ﬁ;ﬂ'mheﬁkmmn vang lebih dalam
mengenai pengaruh media sosial dalam pasar erptocurrency, Penelitian ini juga
dapal menjadi jembistan bary untuk snalisis dan prediksi pasar keusngan di masa
yang akan datang.

1.'!: 'M!I[l Masalah

Berdasarkan latar belakong di ates, mumusan masalsh penelition ini lhp:lt
dl.rurmﬁmmﬁqgm berikut:

a. Berapa akurasi pelatihan sachine learning saat proses pelatihan model prediski
sentimen pada topik Bitcoin? '

b Bagaimana menerapkan model prediksi sml.imhgm_.hpik!ﬁ-imin dalam

c Bamhﬂmmmm terbentuk mmmﬁmﬂt dengan pergerakan

1.3 Batasan Masalah
Dalam penelition” mi, térdopat batason-batasan masalah yang ditentukan
oleh peneliti, antara lain:
a. Data pelatihan (data traiving) vang digunakan diperoleh pada website Kagole
secara publik dengan nama Bicoin Semtiment Analvsis | Twitter Dato

b. Data yang digunakan pada penelitian imi berbentuk CSV (Comma-separated

Falues),



c. Data testing yang hendak ditelit hanya diambil dari unggahan publik di
platform X dan terbatas pada 01 Apnl - 01 Juni tahun 2024,

d. Diata testing yang diteliti hanyalah unggahan X dalam bahasa inggris denpan
kata kunci “BTC” dan “Bitcoin™

e Sentimen tidak membahas emosi spesifik seperti marah, sedih, atau senang
hanya dibatasi pada sentimen positif. pégatif. dan netral.
f Fokus pada korelasi antara senfimen dan harga Bitcoin, tidak mencakup
cryprocurrency laimmya.
1.4  Tajusn Penelition
Tujuon yang akan dicapni oleh peneliti dalam penelitiannya adalah
:i, Untuk melihat sejanh mana model machine h-ammgmm;mmpu
MMnmkan sentimen pada topik Bitcoin
b. Untuk hﬁdﬂ;dﬂnhﬂmﬁl hubungan yang ferbentuk antara senfimen dengan
pergerakan harga Bitcom dalam jangka pendek maupun jangka paw
¢ Untuk mengetahui distribusi sentimen saat hargs mengalami kenaikan dan
panurunan.
d. Memanfaatkan teknologi machine learning untuk mcs sentimen pada
ungshan X dan menghasilkan wawasan mengenai fluktuasi harga Bitcoin.
. Memberikan kontribusi ilmiah bagi studi mengenai peran media sosial dalam
scktor keuangan digital. khususnya covprocurrency.

1.5  Manfaat Penelitian

Penelitian ini dapal memberikan wawasan yang lebih dolam tentang
bagaimana sentimen di media sosial memengarubi pergerakan harga Bitcoin,
sekaligus berkontribusi pada penerapan model machine learning di seklor
keuangan serta menghasilkan /fibrasy yang bermanfaat tentang Bitcoin. Hasil
penelitian ini diharapkan dapat mendorong sektor kevangan untuk lebih banyak
mengintegrasikan analisis berbasis Al dalam keputusan bisnis dan investasi.
Penelitian i juga diharapkan memperkaya literatur di bidang analisis sentimen



media sosial dan aplikasinya dalam pasar keuangan, khususnya crypiocurrency,
melalui pendekatan machine learning.
1.6 Sistematika Penulisan

BAB I PENDAHULUAN
Terdiri dari latar belakang. rumusan masalah, batasan masalah, tujuan masalah,
manfaat masalsh dan isan o

cngan
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