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ABSTRACT

This study aims to analyze the visual communication strategy implemented by
the Instagram account @amikomfest in increasing ticket sales for the Amikom Fest
2024 event. Instagram as a visual-based social media platform has great potential
in reaching a wide target audience and building interactions with potential visitors.
Social media, especially Instagram, has become an effective platform for the
entertainment industry to reach a wider audience through attractive visual content.
The purpose of this study is to analyze the role of the visual display communication
strategy on the Instagram account @amikomfest in iInfluencing consumer

purchasing interest in concert tickets.

The success of a concert focuses on the strategy used to attract audience
interest and increase ticket sales. various marketing techniques applied in the
concert industry, including the use of digital advertising, collaboration with
influencers, and attractive visual campaigns to build awareness and create
audience interest in the concert. The research method used is a qualitative
approach with a case study on the Instagram account @amikomfest. Data was
collected through observation of Instagram content, interviews with the Amikom
Fest social media management team, and analysis of user engagement data.

Keywords: Instagram, Marketing Communications, Visuals, Audience, and
Amikom Fest 2024.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi komunikasi visual yang
diterapkan oleh akun Instagram @amikomfest dalam meningkatkan penjualan tiket
event Amikom Fest 2024. Instagram sebagai platform media sosial berbasis visual
memiliki potensi besar dalam menjangkau target audiens yang luas dan
membangun interaksi dengan calon pengunjung. Media sosial khususnya Instagram
telah menjadi platform efektif bagi industri hiburan untuk menjangkau audiens
yang lebih luas melalui konten visual yang menarik. Tujuan penelitian ini adalah
untuk menganalisis peran strategi komunikasi tampilan visual pada akun Instagram

@amikomfest dalam memengaruhi minat beli konsumen terhadap tiket konser.

Keberhasilan penyelenggaraan sebuah konser berfokus pada strategi yang
digunakan untuk menarik minat audiens dan meningkatkan penjualan tiket.
berbagai teknik pemasaran yang diterapkan dalam industri konser, termasuk
penggunaan iklan digital, kolaborasi dengan influencer, serta kampanye visual yang
menarik untuk membangun kesadaran (awareness) dan menciptakan minat audiens
terhadap konser tersebut. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan
kualitatif dengan studi kasus pada akun Instagram @amikomfest. Data
dikumpulkan melalui observasi konten Instagram, wawancara dengan tim
pengelola media sosial Amikom Fest, serta analisis data keterlibatan pengguna

(engagement).

Kata Kunci: Instagram, Komunikasi Pemasaran, Visual, Audiens, dan Amikom
Fest 2024.
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