Pesona Pingka Resto merupakan perusahoan restoran terletak di
desa wedomartani sebelah timur dusun bakungan Yogyakarts. Perusaliann
tersebut  berkeinginan  mempromosikan  perusphasn  sebagai  media
informas: dan promosi kepada masyarakar luas. Berdasarkan observasi



dari penulis, media yang dipakai untuk mempromosikan Pesona Pingka
Resto saat ini masih menggunakan media cetak dan media sosial yang di
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Untuk mencakup jangkavan yang lebih luas lagi diperlukan adonya
media lain sebagai media penyebaran informasi tentung Pesona Pingka Resto
untuk memperoleh pengunjung yang lebih banyak.

Berdasarkan uraian diatas, maka penulis melakukan penelitian yang

membuhas teknik Live Shoot dengan mefgkomb

3. Format standar iklan yang digunakan pada iklan Pesona Pingka Resto
adalah HDTV (High Definition Television). Ukuran yang digunakan
HID 1280 x 720p x dengan aspek Rasio 16:9

4. Hasil video akan ditavangkan di televisi,



14  Maksud dan Tojuan Penelitian

141 Maksud Penelitian

l.  Memperkennlkan Pesonn Pingks Resto kepadn masyarakat luas
melalui videoik lan.
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dunia kerja yang lebih mempunyai daya saing tinggi.



1422 Bagi perusahaan
I.  Membaniu memfalisitasi perusahaan  dalam proses komunikasi
pemasaran dalam proses komunikasi pemasaran agar masyarnkat

lebih mengenal Pesona PingkoResto.

Penulis melakukon pengamatan secars langsung  aps saja  yang
mmmwnm.mmmminm
yang akan disampaikon dalam iklan yang akan dibuat.



2. Metode Studi Pustoka
Penulis mengumpulken data don buku-buku dan segala materi yang
berkaitan  dengan  proses  produksi  yang  dspat  diperoleh  di

Metode memprodulsi iklan dan alur produksi iklan yang akan dibuat.



1.55 Metode Testing

Metode testing dan evaluasi hasil produksi iklan yang telah dibuat

dengan  melskukan penayangun hasil akhir video iklan di televisi Jokal
Yogyakarta.

ng digunakan sebagai
dan dasar teori yang mendukung dilakukannya penelitian.

BAB I11 ANALISIS DAN PERANCANGAN IKLAN

Pada Bab ITI dijelaskan mengenai analisis pada teknik motion graphic
yang penulis bahas, profil singkat Pesona Pingka Resto Yogyakarta,

dan analisis mengenai Pra Produksi,



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada Bab IV membahas tentang proses pembuatan iklan dari hasil
analisis yang telah dibahas pada BAB 111, yai pada tahap Produksi
dan Pasea Produksi.

BAB V PENUTUP
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