telah ditetapkan dulam kebutuhan ungsional iklan.

+ Berdasarkan hasil kuisioner melalui perhitungan skala Likent didapatkan
masyarzkat yang telah dibut sudah layak untuk di distribusikan kepada



masyarakat karena responden sebagai sampel sebagian besar setuju bahwa
ketampakan visual dan informasi yang disampaikan dalam iklan tersebut dapat
dipahami dan dimengerti,

 Penggunuan motion graphics sebagai teknik penyampaian informasi bersiat

iz mphﬁ'ﬂrm media sosial/ web dan media sia

¢ Dalam pembuatan motion graphics pada video iklan imi penulis masih
menggunakan perangkat komputer spesifikasi rendah, penggunaan perangkat
computer spesifikasi tinggi dapat menunjang performa kinerja dalam
pembuatan meotion graphics.



beberapa hal sehingga dapat diperbaiki.

+ Porgerakon dan ekspresi karakter masih kurang eskpresif! hidup dan masih

r yang tidak kustor menjadikannya fesdengar kurang
gan ketampukan visual iklan, masil

orang, dapat diperbaiki dengan memperhatikan targel/ audicnce yang ingin di
sasar schingga dapat menvesuaikan ketampakannya utamanya dar segi
peikologi sosial dan budaya

» Detail dan visual effects yang dihadirkan masth terlihat kurang dan dapat
ditingkatkan.



+ Akan lebih baik untuk memisah antara aspek multimedia dan aspek informasi
dalam melakukan kuesioner/ jajak pendapat kepada responden agar hasilnya
dapat dievaluasi secara optimal.

# Penting untuk membuat doftor wawancara secars runtut’ fertatat dan
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