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ABSTRACT

Tﬂr.fﬂ.u:yﬂm!n m:&mmﬂhumimfmﬁ@
the manager of Umbel Brintik in an effort to increase brand awareness. Umibul
Brintik is ome of the water foarism destinations located in Klaten Regency, which
has great potentiof in attracting touristy because it iy the onfy water-based wellness
towrism destination in Klaten. However, the level of pubiic awareness of the Unbul
Brintik trand still peceds (o be improved. Tl research nses o qualitmtive approach
with a gualitative descriptive methad] atg is colflected through in-depth
interviews with grS, vell o gt analysis and field
ul Brintik implemented
of social media,

et intreduce

observaiions.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan uniuk menganalisis strategi komunikasi pemasaran yang
diterapkan oleh pengelols Umbul Brintik dalam wpaya meningkatkan Aeaed
awareness. Umbul Brintik merupakan salah satu destinasi wisata air yang terletak
di Kabupaten Klaten, vang memiliki potensi besar dalam menank perhatian
wisatawan karenn merupakan destinasi welfmess tourism berbasis air sata-satunya
di Klaten. Meskipun demikian, tingkat kesadaran masyarakat terhsdap merek
Umbul Brintik masih perlu dl!‘mgkathm._w ini menggunakan pendekatan
kualitatif dengan m dealmpufhﬂm.ﬁ ﬂm data dikumpulkan melalui
wawancara mendalim dengan pengel .ﬂinﬂ!ﬁlhmgnmsl dan observasi
lapangan, Hasil ‘pmﬁ].llﬂll  menunjuk I Umbul Brntik
mmglmﬂu'm!aslkn w dirategi  komunika | pemibsaran,  seperti
penggunaan media ‘sosial, w dengan inffuencer dokal dan media patner
hlgﬂ,xhnpengnrgnmmpm—acm komunitas yang berhubungan dengan alam

dan wisata. Strategi ini bertujuan untuk memperkenalkan 1 M Brintik kepada
ﬂ%ﬂ lebih fuas dan menciptakan citra pus:.tlflﬁ;' asyarak __,_Pipelltlan ini
juga menemukan bahwa pend:kntm komunikasi yang (enntegrasi,.
keterlibatan aktif dengan pengunjung. sangat berperan dafam meningks

nﬁﬂwhﬁmal wisata ini. Dengan demikian, penelitian ini menyarank

pungahh Umbul Brintik lebih memaksimalkan penggunaan platfornt Jijﬂ serta
mmmmma dengan berbagai pibok untuk memperkenalkan Umbul
Brintik secara lebih efektif kepadn masyamkat luss.  ©

Kata kunel: strategi komunikasi pemasaran, brand mtwpﬂ,'bi. Umbul Brintik.
dml wWisEt, wellnesy fourism.
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