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INTISARI 

 Internet merupakan sebuah jaringan luas yang sangat kaya akan fitur. 

Berbagai hal dapat dilakukan dengan internet, salah satunya adalah kegiatan 

pemasaran. Pemasaran melalui media internet merupakan sebuah hal yang sangat 

membantu para pelaku bisnis. Dengan memanfaatkan salah satu fitur internet, yaitu 

media sosial, penjual dapat berinteraksi dengan para pelanggannya. Instagram 

adalah salah satu media sosial yang digandrungi oleh pelaku bisnis karena fiturnya 

yang sederhana namun fungsional. Melalui Instagram, pelaku usaha dapat 

melakukan promosi, branding, bahkan penjualan. Namun, fitur yang digunakan 

hanya sebatas memposting media saja, padahal Instagram memiliki fitur yang dapat 

menarik minat konsumen, seperti fitur follow, like, dan comment. 

 Jumlah followers, like, dan feed dari suatu akun toko online dapat menarik 

minat beli konsumen yang berpengaruh dalam meningkatkan penjualan. Dari hal 

itu, penulis membuat sebuah solusi, untuk membangun sebuah website aplikasi 

yang dapat menaikan penjualan sebuah toko online, dengan mengoptimalisasi fitur 

yang tersedia pada Instagram sebagai alat untuk meningkatkan eksistensi sebuah 

toko online. Website aplikasi ini dirancang menggunakan UML (Unified Modeling 

Language), yaitu use case diagram, activity diagram, sequence diagram, dan class 

diagram. Dengan bahasa pemrograman PHP, MySQL untuk database, dan API 

Instagram sebagai penghubung untuk sinkronasi data dari website aplikasi dengan 

Instagram, serta fungsi cron job untuk menjalankan proses yang berjalan pada 

background agar fitur website aplikasi dapat berjalan. 

 Dengan adanya fitur yang terdapat dalam Website aplikasi, diharapkan 

dapat meningkatkan eksistensi suatu akun toko online pada Instagram, sehingga 

dapat menaikkan penjualan toko online. 

 

Kata kunci: Instagram, API Instagram, Internet Marketing, PHP
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ABSTRACT 

The internet is a vast network that is very rich in features. Various things 

can be done with the internet, one of which is marketing activities. Marketing 

through internet media is a very helpful thing for business people. By utilizing one 

of the internet features, namely social media, sellers can interact with their 

customers. Instagram is a social media that is loved by business people because of 

its simple but functional features. Through Instagram, businesses can carry out 

promotions, branding, and even sales. However, the features used are only limited 

to posting the media, whereas Instagram has features that can attract consumers' 

interests, such as the follow, like, and comment features. 

The number of followers, likes, and feeds from an online store account can 

attract consumer buying interest which has an effect on increasing sales. From this, 

the authors make a solution, to build an application website that can increase sales 

of an online store, by optimizing the features available on Instagram as a tool to 

increase the existence of an online store. This application website is designed using 

UML (Unified Modeling Language), namely use case diagrams, activity diagrams, 

sequence diagrams, and class diagrams. With the PHP programming language, 

MySQL for databases, and the Instagram API as a liaison for synchronizing data 

from the application website with Instagram, as well as the cron job function to run 

processes that run in the background so that the application website features can 

run. 

With the features contained in the application website, it is expected to 

increase the existence of an online store account on Instagram, so as to increase 

sales of online stores. 

 

Keyword: Instagram, API Instagram, Internet Marketing, PHP 

 

 


