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5.1 Keslmpulan
Dan pembahasan mengenni personal branding yang dilakukan oleh Fuji di
miedia sosial, dapat disimpulkan babwa personal bronding merupakan upaya yvang
sangat penting dalam membentuk citra diri yang positif di mata publik. Fuji
meman fastkan platform Instagram mtukw dan memperkuat identitasnya
sebagai seorang figur publik vang menarik dan berpengaruh. Melalui berbagai
unggahan yang konsisten. Fﬁimlpﬁmllﬁn.ﬂ: kemampuoan uniknya
dalam thmil modeling dan. fotografi, yang membuatnyn mudah diingat oleh
Fuji dalam membangun personal branding fidak hanya terletak pada
penampilan fisik, tetapi juga pada karakter dan nilsinilal yang ia fumjukian,
Kedekatnnnya dengan keluarga, terutama dengan Gala Sky. Mﬂw riilai
kekeluargaan yang kuat dan menambah daya tariknya di mata publfk_lmnﬁuja.ng
l:_lm_gai dengan penggemar dan sikap ramahnya semakin memperkuat ¢
positifinya sebagai. sosok yang peduli dan autentik. Fuji_ juga mmm_]ukkm
Kegeshimfitnan, yang baik dsfam berbagai situasi, Bullt @Al koiabaess dengan
teman-teman maupun dalam memberikan informasi yang P&ithlg kepada publik.
Dengan konsistensi dalam menyajikan konten }ﬂn[m dun relevan, serta
kemampuan untuk beradaptasi dengan tren terkini, Fuji menciptakan keselarasan
antara wmm citra yang in bangun di media sosial. Secara
keseluruhan, personal franding yang dibangun oleh Fuji di Instagram
mencerminkan kombindsi antora spesinlisssi, kepribadian, konsistensi. dan
keselarasan yang kuat. Hal ini idak hanya meningkatkan daya tariknya sebagai
seorang influencer, tetapi juga membangun kepercayaan dan kredibilitas di mata

publik. Dengan demikian, Fuji menjadi contoh yang baik tentang bagaimana
personal hranding yang dapat memberikan dampak positif dalam membangun citra
diri yang dimginkan.
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5.2 Saran

I. Saran Bagl Penelitl Selanjutnya

Peneliti memberikan saran kepada peneliti selanjutnya untuk melakukan studi
perbandingan antara personal hranding Fuji dengan influencer lain di media sosial
dapat memberikan perspektif vang lebih luas mengenai persomal branding selebniti
dan tantangan yang dihadapi dalam membangun citra diri, Peneliti selanjutnya juga
dapat mengeksplorasi bagaimana persaial brasidins Fuji di platform media sosial
lain (seperti TikTok, YouTube, afu Twitter) dan membandingkannya dengan
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