BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Saat ini, perkembangan media sosial
perk telah mengubah cara kita berpiki
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Dalam unggahan berita tersebut Fuji membenarkan bahwa dia dikenal banyak
orang kareny Kepergian Kakak kandunguys dan kskak ipamya, namun
kepopulerannya ia jadikan sebuah kesempatan untuk masuk ke dumia hiburan
dengan menjadi seorang model. selebgram, dan tiktoker Sertn ia juga menjadi

birand ambassador dari nuface dan miranda hair cara (Nurhaliza, 2024). Dia
memanfaatkan akun Instagramnya dengan untuk membentuk sebuah framding
tentang dirinya. Dengan mengunggah foto atau video tentang kehidupan sehari-
hari, gaya hidopnya, hingea fashion atan cara berpakaiannya. Setiap hal yang
dilakukan diunggah melaln media sosial Instagram selalu menjadi sorotan oleh

khalayak wmum (Mujianto, Nurhadi. & Khansmawati, 2021). Hingga saat ini



foltowers akun (@ fuji_an mencapai 19.3 juta dengan engagement rate 3.69 % rata-
rata fike perpost sekitar 642.788 ribu serta 1.736 ribu komen perpost.

muncul di fitur Explore Instagram Rianto & Catur Pambudi, 2021 dalam { Angraeni.
Sitinah, & Sofiawati, 2022).

Dibalik berita viral akibat tragedi kecelakaan yang menimpa kakaknya, Fuji
membuktikan bahwa din mampu mengembangkan bakat don memanfaatkan
mstagram secara konsisten ke dalam hal-hal yang positif untuk membentuk personal
branding. Sehingga dia mendapatkan beberapa penghargaan. Pada tahun 2021 dan



2023 mendapatkan penghargaan dari Tik-tok dalam kategori Celebricy af The Year,
Kedua, pengharpasn fnfotainment Award 2022 dolam kategori Best Firal Celebrity.
Dan Siter Award 2022, dengan kategon Viral Tersilet. Dan pada tahun 2023 pada
acara Ohsesi Award Fuji mendapatkan penghargaan dalam kategori Sefebhrio
Sasmed Terobsesi (Alvioniza, 2024).
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Berdasarkan dari penjelasan di atus pemilihan julal ~Analisis Personal
branding Fui di Media Sosial (Stdi Padu Akun Insdesgram @i an)”. Karena
pmnllﬂ memiliki fokus pembahasan dalom m bmimﬂnn Fuji
memanfaatkan instigram sebagai media untuk membangun dan memperkuat
personal branding-nyz.
1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar hﬁmgm telah dijalﬂhn diatas, maka rumusan

masalah pada penelitian ini adalah “Bagaimana cara Fuji membentuk

personal branding melalui akun Instagram (@/fuji_an 7.




1.3 Tujuan Penelitian
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui tentang bagaimana Fuji
untuk membangun atau membentuk personal branding pada media sosial
Instagram. Melalui analisis personal branding ini diharapkan dapat
memberikan wawasan vang mendalam tentang cars membentuk seaty
personal branding yang baik dan menarik banyak perhatian. Selain itu,
' j an rekomendasi praktis bagi

can. persenal branding di




L5 Sistematika Penullsan
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landasan teori dan kerangka konsep.
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