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ABSTRAK 

Penggunaan platform media sosial dalam melakukan personal branding menjadi 

aspek penting bagi individu, terutama bagi figur publik. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui tentang bagaimana personal branding Fuji yang ada pada media 

sosial Instagram. Studi ini menggunakan metode analisis deskriptif untuk 

menganalisis dan mendeskripsikan setiap unggahan Fuji di Instagram. Dan 

menggunakan teori The Eight Laws of Personal branding untuk mengetahui elemen 

yang ada pada setiap unggahan Instagram Fuji. Hasil analisis menunjukkan bahwa 

Fuji menciptakan citra positif yang mencerminkan kepribadian, konsistensi, 

spesialisasi, keselarasan, perbedaan, kenampakan, kepemimpinan dan kebaikannya 

yang dapat diterima oleh audiens. Penelitian ini memberikan wawasan tentang 

pentingnya suatu personal branding di era digital dan bagaimana individu dapat 

memanfaatkan media sosial untuk membangun identitas yang kuat. Temuan ini 

diharapkan dapat menjadi referensi bagi figur publik lainnya dalam mengelola citra 

mereka di platform media sosial. 

Kata Kunci : Personal Branding, Media Sosial, Instagram 
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ABSTRACT 

The use of social media platforms in carrying out personal branding is an important 

aspect for individuals, especially for public figures. This research aims to find out 

about Fuji's personal branding on Instagram social media. This study uses 

descriptive analysis methods to analyze and describe every Fuji upload on 

Instagram. And using the theory of The Eight Laws of Personal branding to find out 

the elements contained in each of Fuji's Instagram uploads. The analysis results 

show that Fuji creates a positive image that reflects its personality, consistency, 

specialization, harmony, difference, appearance, leadership and kindness which 

can be accepted by the audience. This research provides insight into the importance 

of personal branding in the digital era and how individuals can utilize social media 

to build a strong identity. It is hoped that these findings can be a reference for other 

public figures in managing their image on social media platforms. 

Keywords: Personal Branding, Social Media, Instagram 


