BAB V
PENUTUF
5.1 Keslmpulan

Strategi Program dalam Upaya Menarik Minat Pendengar pada Program
Mari Mengaji di Radio MOFM Jogja menggunakan teor strategi program Morissan,
dirumuskan ke dalam tiga bagian.

Pertama, proses pra produksi pada program Mari Mengaji di Radio MQFM
Jogja dilakulkan sesuai dengan teon strategi program Merissan yaitu melakukan
perencangan, antara lain: 1) Tim ll!tlﬁlls-i melakukan riset terebih dahulu, yaitu
dengan membuat w dengan menyebarkan ‘nlh.hu media sosial. 2)
m program yvang sekiranya sesuai denmtwﬂ dan misi perusshaan. 3}
h'lmmtujum dan program yang telah ditentukan 4] hhhmguru ntau
pengoreksi yang sudah terjsmin mutunys dan memiliki metode Mﬁljlr}ang
mudah ﬁlﬂiﬁu oleh pendengar. 5) Penentuan penyiar umiuk memandu
hbﬂi’hw program don menjangkau pendengar. Pada tahap perencansan,
:" T muan baru di mana radio MQFM Jogja menerapkan metode seallims untuk
jlll'ml pEenyiar. Sehmgga semua penyisr vang ada di radio MOFM .hg]u akan
mendapat jadwal siaran pada setiap program yang ﬁ.{ﬁahimmml.. dengan
adanya metode tersebut dapat dikafakan bahwa penentuan penyiar pada program
mari Mﬂﬁ:mwm_pemilihm penyiar secara khusus.

Kedun proses pmdhk’s’l s:t\ﬁn'p divisi blk iln m;ar program, produser
program, maupun penyiar menghadapi tantangannya masing-masing dalam
melakukon tugas mereka DI antaramya bagi nnmnjer program harus  bisa
mengendalikan terkait kendala jaringan, miver, headser ataupun teknis yang lain

secara langsung dengan bantuan operator. Sedangkan uniuk produser program harus
menentukan ayal ataupun surat yang sekiranya bisa menyesuaikan dengan durasi
siaran yang ada dan untuk penyiar juga harus mampu mengatur waktu ketika
pendengar yang bergabung terlalu demgan tetap memperhatikan durasi siarn.
Sedangkan untuk eksckusi programnyia, progrom mar mengafi ol sudah



menentukan jam tayang vang dirasa paling tepat vakni jam enam sore sampai jam
tujuh malam di mana pada jam tersebut merupakan waktu luang pendengar untuk
bisa bergabung setelah seharian beraktiviins, karena pendengar terbanvak pada

program man mengaji yaitu kalangan lanjut usia.

Ketiga, tahap paska produksi yakni evaluasi program, dan tim produksi
MOFM Jogja sendiri ketika terdapat kendala maka segera diselesaikan secara
langsung. sehingga tidak ada rapat bulanan‘atau mingguan. Namun beberapa bulan
terakhir radic MQFM Jogja ini mengalami kendala minimnya SDM (Sumber Daya
Manusia) alnummw#lﬁmwhmmu mencan solusi yaitu
dengan nmmhm:tmtay hmmﬂmnmen;.mumlmhm:ﬁm pada saat itu juga

Progmam mari mengaji merupakan program pendidikan membacs Al-Quran
vang dapat dikatakan berhasil dalom menjangkau pendengar keluarga tua
.’;husqﬁly‘th.lﬂgan lanjut usia. Namun, menuns peneliti ada hebei‘qh hl_!_.}ang
seharusnya bisa dimaksimalkan dan dilakukan perbaikan serta pengembangan pada
m-mm'imgaji. Soran yang mngin penelit berikan antam lam: :

I, Saran terhadap ohjek penelitian., peneliti berharap dengan sdanya penelitian

strategs program dalam upays menarik minat pendengar pada program mari
mengaji di radio MOQFM dapat mmmghﬁmimlius program radio di
seluruh stasiun radio, dan dapat menjadi bahan refrensi bagi pengelola radio

terkhusus mdio swasta.

2. Saran untuk objek penelitian, peneliti berharap agar segera mencari solusi
pada kendala minimnya SDM agar program vang ada bisa berkembang dan
disiarkan melalui berbagai media yang ada saat ini dan dapat menjangkan
pendengar yang lebih luas. Melatih siaff produksi dengan keterampilan
terbaru dalam teknologi produksi radic. Hal ini akan membantu mereka
dalam merencanakan program yang lebih efektf dan relevan.
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3. Saran untuk tim kreatif agar membuat inovasi pada program man mengaji
agar bisa menjangkau pendengar anak muda atsu keluarga muda, karena
memang anak muda lebih luas untuk mendapatkan fasilitas belajar
membacs Al-Quran, namun ada beberapa juga vang mungkin terkendala
fasilitasnya untuk bisa belajar Al-Quran. Sehingga bisa memanfaatkan
media yang ado untuk bisa menjangkau kalangan anak muda karena
bagaimana pun anak muds lebih mudah memahami sesuatu melalui sosial
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