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51  Kesimpulan
Berdasarkan analisis hasil temuan penelitian yang telah dipaparkan,

strategi komunikas: pemasaran yang teluh dilakukan perusahaan BoloSepo
dijnlmknn slemzti

kemampuan  yiny it berupaya  secara  realistis
menyampaikon pesan sesuai dengan keinginan audiens. Hal tersebut
dilakukan dengan identifikas: tujuan, analisis audiens, menentukan pesan
pemasaran  diantaranya  personal  selling,  direcs  morketing,  digiral
marketing, sales promation, public relations, advertising, dan event.
Selurub strategm komunikasi pemasaran yang dilakukan perusahaan
BoloSego terbukti efektif, hal itu dapat disimpulkan dari temuoan penelin
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bahwa perusahaan BoloSego berhasil meningkatkan penjualan dari waktu
ke waktu dengan signifikan. Strategi komunikasi melalui bauran digial
marketing menjadi strategi paling efektit dalam meningkatkan penjualan,
Oleh karena itu, penulis dapat menyimpulkan bahwa perusahaan BoloSego
tetah melakukan strategi komunikasi pemasaran dengan baik  dalam
meningkatkan penjualan melalui media sosial Instagram.
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