BAB Y
PENUTUF

5.1 Kesimpulan

Penelitian ini merupakan suatu tantangan untuk menggali permasalahan
vang terjadi pada objek penelitian yaitu UD Agripina vang berada di Jin. Lurah
Sudrato Ne.9, Jlamprang, Wonosobo, serta faktor-faktor yang mempengaruhi
perkembangan penjualan di toko tersebut. Secam umum penelitian ini telah sesuai
dengan tujuan vang dikarapkan mmimhmgmh digitalmarketing
dan desain plm&lktprhnch; serkembangsn penjualan UD Agripinayang mengacu
pada indikator-indikator ?ug: Ilﬂﬂl di tetapkan. Penclitian ini menggunakan
penelitian kuantitatif dengan pengujian menggunakan SPSS 23 Bardasarkan hasil
analisis penclition dan hasil pembshasan tentang Pengaruh Digital Promotion
DR AR Prodik Terhadap PerkembanganPerjuiligy DL flhaans telsh

thﬁr.ll, mitka dapat ditarik bebempa

kesln:!mhn,}milu
marketing memiliki nilai signifikansi 0,001<0,05, maka H1 diterimadan
Ho' ditolak. Digital marketing jugn mempunysi, thitung =3.871 dengan
ttabel=2.051. Jadi thitung > ttabel dapat dmmpulkﬂhhw:lhgﬂﬂ marketing
memiliki kontribusi terhadap Perkembangan  Penjus H{H tpositif
‘menuijukan bahwa vansbel digital murl:etmgmﬁnuym huhmgun yang
searah dengan variabel pﬂﬁnﬂmnguﬂ penjuatan, Maka dapat disimpulkan
bnbﬁg m yung W Digital mﬁﬂ#ﬂ* berpengaruh  terhadap
perkembangan penjunlan d.a[._mi ditermma,
Desain Produk memiliki nilai signifikansi 0,02150,05, maka H2 diterima dan
Ho ditolak. Variabel Desain Produk jugas mempunyai thitung =2,450 dengan
ttabel= 2,051, Jadi thitung > tiabel dapat disimpulkan bahwa Desain Produk
memiliki kontribusi terhadap variabel Perkembangan Penjualan. Nilai t psitif

B8]

menurnjukan bahwa Desain Produk mempunyai hubungan yangsearah denpan
variabel Perkembangan Penjualan. Maka dapat disimpulkan babwa H2 yang
menyatakan Desain Produk berpengaruh terhadap Perkembangan Penjualan

dapat diterima.
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Tfuﬁunﬁmn@mmwmmhmmm
“agar tidak terjadi kejenuhan produk di kalangan konsumen ,
2. Untuk UD Agripina agar lebih memaksimakan adanya digital marketing yang
-ﬁm:ﬁnhetkanhngagnrldhnyﬂdigﬁai marketing ini dupnt]:nﬂmhmﬂu
penjualan produk dari UD Agripina baik di kawasan local maupun di kawasan
mancanegarn
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