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ABSTRAK 

Banyak nya UMKM yang mulai menggunakan teknologi digital agar dapat bersaing 

dengan kompetitor UMKM yang lainya namun perusahaan juga harus 

memanfaatkan teknologi yang ada dengan sebaik-baiknya, mengingat kini 

penggunaan media digital sudah banyak diterapkan oleh orang-orang untuk 

menunjang penjualan bisnis mereka. Dengan memanfaatkan platform media 

digital maka desain produk juga harus dibuat semenarik mungkin, maka dari itu 

kami tertarik meneliti UD. Agripina yang belum lama merambah ke media 

digital dan memperbarui desain produk untuk menjangkau pasar yang lebih luas 

lagi. Penelitian ini dilakukan menggunakan metode kuantitatif dengan 

mengumpulkan data menggunakan Googleform yang ditujukan kepada 

masyarakat sekitar dengan mengajukan beberapa pertanyaan yang sesuai dengan 

penelitian kami, dengan olah data menggunakan spss agar dapat mendapatkan data 

yang valid. Objek penelitian yang digunakan yaitu toko pusat oleh-oleh. Hasil 

penelitian yang didapat dari uji tparsial ditemukan bahwa variabel media digital 

dan desain produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai penjualan 

UD.Agripina. Setelah menganaliis semua data menggunakan spss dan seluruh data 

dinyatakan valid dengan nilai yang sesuai dengan yang diharapkan, sehingga 

penelitian yang kami buat ini diharapkan dapat menjadi contoh penelitian-

penelitian yang lain.  

Kata kunci: desain produk, Media digital, pasar yang lebih luas UMKM 
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ABSTRACT 

Many MSMEs are starting to use digital technology to be able to compete with other 

MSME competitors, but companies must also make the best use of existing 

technology, considering that many people now use digital media to support their 

business sales.By utilizing digital media platforms, product designs must also be 

made as attractive as possible, therefore we are interested in researching UD. 
Agripina recently ventured into digital media and updated product designs to reach 

a wider market. This research was carried out using quantitative methods by 

collecting data using Googleform aimed at the local community by asking several 

questions in accordance with our research, with data processing using SPSS in 

order to obtain valid data. The research object used is the central souvenir shop. 

The research results obtained from the partial test found that digital media and 

product design variables had a positive and significant effect on the sales value of 

UD.Agripina. After analyzing all the data using SPSS and all the data was declared 

valid with values that were as expected, it is hoped that the research we have 

created can be an example of other research. 

Keywords: product design, digital media, wider market for MSMEs 

  


