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ABSTRAK

Iklan menjadi sebuah hal yang berpengaruh dalam keberhasilan marketing
dari suatu usaha atau produk yang ditawarkan, bentuk iklan juga menentukan akan
seperti apa reaksi balik dari para masyarakat. Mulai dari iklan media cetak seperti
brosur, spanduk hingga iklan elektronik yang sering ditemui saat ini berupa video.
Iklan dengan konsep video atau Audio-visual menjadi pilihan iklan yang hampir
semua menggunakannya karena dilihat dari besarnya persentase jam aktif
masyarakat dalam internet.

Dalam pembuatan iklan Audio-visual memerlukan peran penting dari
beberapa orang di dalam kru Produksi yang berpengalaman dan ahli di bidang
masing-masing demi kelancaran Produksi. Salah satunya peran Director of
Photography yang bertanggung jawab dalam pra Produksi dan Produksi. DOP
memiliki tugas untuk menghasilkan gambar yang diinginkan oleh penulis dan
sutradara agar sesuai dengan apa yang akan disampaikan.

Penulis membuat Iklan Audio-visual ini bertujuan untuk dijadikan sebagai
pengganti skripsi konvensional dan melakukan tugas akhir sebagai gantinya yang
dikerjakan secara berkelompok yang masing-masing berperan penting dalam

pembuatan iklan mulai dari pra-produksi hingga pasca Produksi.

Kata Kunci: Pra Produksi, Director of Photography, Audio-visual
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ABSTRACT

Advertising becomes an influential thing in the marketing success of a
business or product offered, the form of advertising also determines what the
reaction will be like from the public. Starting from print media advertisements
such as brochures, banners to electronic advertisements that are often
encountered today in the form of videos. Advertisements with the concept of video
or Audio-visual are the advertisement choices that almost all use because it is
seen from the large percentage of people's active hours on the internet. Making
Audio-visual advertisements requires the important role of several people in the
production crew who are experienced and experts in their respective fields for the
smooth running of the production. One of them is the role Director of
Photography who is responsible for pre-production and production. DOP has the
task of producing the desired image by the writer and director to suit what will be
conveyed. The author of making this Audio-visual advertisement aims to serve as
a substitute for conventional thesis and do the final assignment instead which is
done in groups, each of which plays an important role in making advertisements

from pre-production to post-production.

Keywords: Pre Production, Director of Photography, Audio-visual
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