BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dalam era digital seperti sekarang inl. media sosial sangat berpengaruh
sebagal media atau tempat untuk mempromosikan jasa dan produk. Untuk itu,
sebuah perusahaan memerlukan video am anj'"h untuk memperkenalkan
produk atas jasa yang di mllm II] Cmm merupakan representusi
identitas perusahaan yang mencakup informasi tentang layanan atsu produk,
dirancang untuk memberikan pemahaman, membentuk persepsi, dan membangun
knchhtmdemga:n wmﬂﬂul komunikasi mhﬁxumlif&nn persuasive
[2]: Tujuan pembizatan sompany profile adalzh untuk menjadi identitas perusahaan
mnmuﬁﬂ.’.ung terjalinnya kerja sama dengan pwhﬂﬂ&lnm i,
congi i uga berperan s satanpromos: dar e BAoe At
nwm:#ni.mpmduk utay jusa yang disediskan perusahaan, .

AOG Clothing merupakan sebuah tempat konveksi dan sablon.
AOG ('thmenmﬂ pembuatan baju. jaket, mnmn’mknlah Jcmujr, Topi, tas,
dan lain- lain. Sebagai media promosi, AOG Clothing my . ' i
sogial yaitu instagram, tiktok. dan facebook. AOG Cluﬂlthm‘n mﬂniﬁkl sebuah
video company prafile, séhingga AOG Clothing membutuhkan sebuah video
wmpmr,ﬁw mw,sb#amr vm.rw media promosi untuk
pm dan memberikan informasi: tentang AOQG Clothing kepada
masyarakat luas [3]. Perkembangan teknologi multimedia memungkinkan promosi
produk dilakukan tidak hanya melalui teks dan gambar, tetapi juga menggunakan
video. Hal ini memperluas cakupan pemasaran sekaligus menyajikan informasi
dengan cara yang lebih menarik dan mudah dipahami oleh konsumen.

Pembuatan video company profile ini menggurakan teknik five shoor dan
maotion graphic untuk bisa menghasilkan video yang menarik dan informatif [3].
Penelitian menunjukkan bahwa dengan menggunakan kedua teknik ini, dapat
membuat informasi mudah dipshami dan tampilan video lebth menank[4]. Live



I3

shooi adalah teknik pengambilan gambar bergerak secara langsung, Teknik ini juga
dikenal sebagai video shooting, di mona dalam prosesnya memerlukan tahap
penyuntingan untuk menyempurnakan hasil rekaman [3]. Movion graphics adalah
tekmik animasi yang menggabungkan elemen gerak dengan seni grafis, seperti
tipografi. ilustrasi. stau gambar. Kats motfon berarti gerakan, sedanghkan graphics
merujuk pada seni atan desain visual. Dengan demikian, motion graphics dopat
diartikan sebagni kombinasi gambar dan tulisan yang diberi efek gerak untuk
menghasilkan sebyaliifiie. ' S

1.2 Rnnqum}'Mmuhi

Hmﬂﬂsmkm!ﬁrbﬂhﬂgymg telah duuhﬁkﬂ.mnmnasahh dalam
pmﬁim ini adafah B*hmm merancang dan nm:pmdnksl video company

mﬂ& wmtuk AOG Clothing dengan teknik five :hunl'ﬂﬂﬂ mofien graphic, schingga
dapat meningkatkan citra, daya tarik, dan jangkavan pemasaran melalui pdatform
media sosial?

1.3 .'m'-'!'[lﬂ]lh

Penelitian ini memiliki batasan masalah untuk menjaga fokus pada
pemiecaban masalah sedah diindentifikasi, Oleh karona Mpm:lu menetapkan

hm masalah sebagai berikut:
1. Video jﬂg .ﬁmhhﬂg tiaiﬂh video  company profife unuk AOG

Clothing yang mencakup informasi tentang produk dan layanan
‘perusahaan.

2. Dalam pembuatan yideo hanya menggunakan teknik five shoor dan
mation groplie.

3. Dismbusi video fokus pada plotform media sosial Instagram, TikTok.
Fuacebook dan YouTube.

4. Software yang digunakan adalah Adobe Premiere, Adobe After Effect,
dan Adobe Media Encoder

LA

Durasi video dibatasi maksimal 3-5 menit untuk menjaga perhatian
penonton, dengan frame rate 300ps, frome resolution full HD



(1920x1080), dan format mpd,
14 Tujuan Penelitian
tujian penelitian agar jelos dan terarah. Tujuan penelitian ini meliputi pembuatan
video company profile dan membenikan informasi mengenai AOG Clothing.

profesional, memperiuas jangkavian pemasaran, dan membuka pelaang
kerja sama hisnis baru. Dengan memanfaatkan platform YouTube,
AOG Clothing dapat menjangkau audiens yang lebih luas dan beragam.

3. Konsumen
Dengan tampilan yang profesional, video ini mampu
membangun  kepercayasn  konsumen  terhadap kualitas produk
perusahaan. Dibandingkan media informasi statis seperti teks atau



gambar, video menawarkan pengalaman yang lebih interaktif dan
mendalam.
Lo Sistematika Penulisan
Sistematika penulisan ini dibuat untuk membahas garis besar dari setiap bab
yang ada. berikut sistematika penulisan dalam penelitian ini
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h, batasan masalah, tujuan

jlly memuiet  pembahas

BAB V PENUTUP

Berisi kesimpulan dari penelitian serta saran yang dapat diberikan untuk AOG
Clothing atau pihak-pihak vang ingin melakukan penelitian serupa,
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