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INTISARI

Di tengah persaingan industri fashion lokal, AOQG Clothing menghadapi
tantangan dalam memperkenalkan identitas merek dan menjangkau konsumen
secara luas, Ketiadaan media promosi visual yang informatif dan menarik menjadi
hambatan dalam menyampaikan nilai, produk. serta citra perusahaan secara efektif,
Dampaknya adalah rendahnya ekspuiufﬁ&ﬂ di kalangan target audiens yang
didominasi oleh pengguna medum Penelitian mi bertujuan untuk merancang
vidia EMFMM e

mﬁi w :.an!dﬂ.',lpnm graphic sebagai

media Fmﬂ visual. H&mﬁ yang digunakan |1:bﬂ.1p|.t'!i~ tahapan praproduksi

wmw konsep, penulisan naskah, pembuatan sioryboard). produksi
igambilun gambar langsung), dan pascaprodiiksi (edifing video, animasi grafis,
dnmmmn asudio). Untuk menilai efektivitas  media, tﬁgﬂmhu metode
evaluasi fuantitatif dengan Skals Likert terhadap 10 responden, mencakup as
visual, konten informasi. audio, dan daya tark tampilan. M hasil
evaluasi, videa memperoleh nilai akhir sebesar 88%, yang memmjukkan bahwa
'ﬂmjﬂrﬂﬂm memberikan penilaian positif terhadap kualitas dan efektivitas
video. Video ini dapat dimanfaatkan oleh AOG Clothing sebagai media promosi
‘ﬁﬂﬂﬂ melalui platform seperti Instagram, YouTube, mﬂ. dan Facebook.
Penelitian _ini memberikan kontribasi dalam Mn ‘shrategi  visual
branding, Khususnya bagi pelaku UMKM di bidung keeatf: Penclitsn selanjutnya
dapat mmmm mﬁiﬂ,ﬁﬂmm media terhadap
keputusan pemhehnn

Kata kunci: Company Pmﬁle ‘h’iﬁen?rcrmust.!.weﬂﬁuo{. Motion Graphic,
Skala Likert, ACG Clothing.
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ABSTRACT

Anvidst the growing competition in the focal fachion industrr, AOG Clathing
faces challenges in building brand identity and cxpanding constemer reach. The
absence of atiractive and informative visual pramotiona! media hampers the

company’s ability o communicate itx . products, and corporale image

by A Cfmﬁmﬁrﬁﬂd‘mrm hrough p
. YauTube, TikTok, and Facebook Thiz study eontibutes to the

xljl'lm: Company

Likert Scafe, AQG Clothing
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