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5.1 Keslmpulan

Berdasarkan analisis dan pembahasan komprehensif dalam penelitian ini, dapat
dirumuskan  serangkaian keslm;ru!un mur }rang tidak hanya mengatasi
permasalahan konsumen sebagai s i unit usaha. tetapi juga
merefleksikan esensi dari Emhnﬂhﬂwgmﬂnﬂyngdllakuknn Penelitian ini
secari sismmmm pengembangan bisnis yang relevan bagi Sate
Pmns Zufaro, sebush entitas kuliner lokal inovatif di Kabupaten Magelang, yang

diawali dengan ﬁnhﬂkmmﬂ permasalahan ut:mh!m-pada segmen pelajar

dm.fur.ﬂ;h. jla.lh: pola konsumsi tidak teratur, kd:dﬂm Mﬁhﬁdnp camilan

berfalﬁm dnmmm harga dalom keputusan pembelinn, serm mu. antara
‘konsumen dan variasi produk pasar.

Ui;m m’ﬂpwa]: taritangan tersebut, Sate Pisang Zufaro menawarkan camilan
bergizi berbahan dasar pisang yang mengenyangkan. strategi edukasi gizi berbasis
nﬁmm ketersedinan produk di lokasi steategis dan saluran distribusi
daring, hargs kompetitif tanpa mengorbankan kualitas, serta inovasi produk melalui
f'um'i& sate pisang dengan varian rasa khas dan kemasan menarik. Secara holistik,
penclitian ini menyimpulkan bahwa usaha ini memiliki kelayakan bisnis tinggi dengan
potensi pasar signifikan (TAM: 81,133 jiwa; SAM: 17,678 jiwa: SOM: 1.305 jiwa),
keunggulan kompetitif pada movasi produk, harga, dan distnibusi, serfa stratem
pengembangan vang tersirukur melalu mﬁuﬂﬁw termasuk  intensifiknosi
pemasaran digital, diversifikasi produk dan saluran distribusi, serfa penguatan

kolaborasi komunitas.

Evaluasi finansial selama enam bulan awal menunjukkan performa positif
dengan arus kas bersih Rp390.404, laba bersih Rp2 70404, struktur permodalan sehat
tanpa utang. BEP nol unit karena minim biaya tetap, serta ROI sebesar 225.3%, yang
mengindikasikan efisiensi penggunsan modal tinggi dan proyeksi pertumbuhan yang



menjanjikan. Penelitian ini juga menegaskan pentingnya pendekatan berbasis riset,
inovasi berkelanjutan, dan pemberdoyasn lokal melafui kemitraan dengan petani serta
promosi konsumsi pisang, sebagai kontribusi terhadap resiliensi ekonomi komunal dan
nilai berkelanjutan. Oleh karena itw, hasil penelitian i tidak hanya menyajikan
rekomendas: strategl konkret dan aphikatif bagi pengembangan Sate Pisang Zufaro,
tetapi juga memberikan  kontribusi, m fan praktis yang relevan bagi
pengembangan UMKM kuliner. ‘berbasis inovasi produk lokal dan pemahaman
terhadap dinamika pasar kontemporer.,

52 Keterbatasan
Subbab in: menguraikan berbagai keterbummwmﬂmm melekat pada

usnlﬂ.ﬂdﬂ.*h.ng Zufaro, serta kendala vang dlhadaprm an penelitian
ini. Pemahaman terhadap keterbatasan tersebut penting untuk memberikan perspektif

yang mmd:m realistis terhadap hasil vang diperoleh, serta untuk menilai secara
Jebih cermat implikasi yang dapat ditarik dari temuan penelitian ini.
5.2.1 Keterbatasan Bisnis

Meskipun menunjukkan potensi pengembangan yang men

enjanjikan, bisnis Sate
Pisung Zufaro tidak terlepas dari beberapa ketcrbnlusm::lng perlu diidentifikasi dan
dlperwmmw pengembangannya:

1. H_mm m Km:llnu Bnh.ll m Utama: Ketersediaan
kondisi iklim. Ftukmmpmkmdmwwmempengamhl kontinuitas
produksi dan profitabilitas bisnis. . i
Skala Produksl dan Distribusl yang Terbatas: Saal ini, Sate Pisang Zufaro
beroperasi dengan skala produksi rumahan don jangkavan distribusi yang
terbatas, Hal ini membatasi kapasitas untuk melayani permintaan pasar yang

pada musim panen dan

=

lebil besar dan mengurangi efisiensi dalam rantai pasok.
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3. Intensitas Persalngan di Sektor Kullner: Industri kuliner, khususnya
camilan, memiliki tingkat persaingan yang tinggi. Inovasi produk yang
berkelanjutan  dan strategi pemasaran yang agresif diperlukan untuk
mempertahankan daya saing dan pangsa pasar.

) ngs pun mendalam. mungkin
memiliki bias auh_;ehif dari informan atau peneliti. Penggunasn melode
kuantitutif vang lebih ekstensif dapal memberikan generalisasi yang lebih kuat.

3 Fokus Studl Kasus Tunggal: Penelition ini mengadopsi pendekatan studi
kasus pada Sate Pisang Zufaro, sehingga temuan dan rekomendasi yong
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dihasilkan mungkin tidok sepenuhnya dapat digeneralisasi pada UMKM kuliner
lainnya dengan karakteristik vang berbeda,

4. Keterbatasan Waktu dan Sumber Dava: Batason waktu dan sumber davo
vang tersedia dalam peloksanaan penelition ini membatasi kedalaman
Rﬂphms;beberqnupﬂk,s:pﬂh is segmentasi pasar yang lebib rinci

atau evaluas) dam

5.3,2 Saran untuk Perusahaan (Sate Plsang Zufaro)
Berdasarkan analisis yang telah dilakukan, beberapa saran strategis untuk Sate
Pisang Zufare adalah sebagai berikut:
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1. Pengembangan Produk dan Inovasi:

a. Diversifikasl Varian Rasa: Mengingat keterbatasan varian rasa yang
teridentifikasi, Sate Pisang Zufaro disarankan untuk mengembangkan
varian rasa baru yvang movatif dan seswai dengan tren pasar serin
preferensi konsumen. Pengembangan ini dapat mencakup rasa manis,
gurih, atau kombinasi unik lainnya.

b. Peningkatan Kualitas Bahan Bakw: Memperishankan dan
meningkatkan - ﬂmﬂﬂ kualitas bohan baku Secara konsisten akan
Eerkuuhhﬂlq&ﬂtns pelanggan dan citra merek yang positif.

¢ Inovasi Kemasam: Pengembangan kemssan: yang lebih menarik,
prak(is, dan mah lingkungan dapdt meningkatkan nilai tambah produk
seria daya saing di pasar.

1, Strategl Pemasaran dan Promosi:
#. Pemanfastan Medin Digital Secara Optimal: Mengintenisifkan
- ﬁmnmi melahn platform media sosial (Instagram, T&Tnh'-fxebook]
dengan konten yang kreatif dan interaktif, (misalnya, video proses

produksi, testimoni pelanggan, atau sesi tanya jawab lmgung] dapat
menjangkau sudiens yang lebih luas.

b. Kerja Sama Strategls: Menjalin kemitraan  dengan  infleencer
‘makanan lokal, foed blegeer, atau plll:ﬁmw.nma.n m-.nl::!nm daring
dapat meningkatkan visbiltas dan sksesibilitas produk.

c. Program Loyalitas Pelanggan: Menerapkan program loyalitas seperti
diskon khummﬁpﬂmbﬂlﬁhmlmhnu keanggotaan, atau poin
reward dapat mendorong retensi pelangoon.

d. Partisipast dalam Acara Lokal: Aktf berpartisipasi dalam festival
koliner, pamemn UMEM, atou acara komunitas lokal dapat
meningkatkan kesadaran merek dan membuka peluang pasar baru.

3. Pengelolaan Operaslonal:
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a. Ekspansl Saluran Distribusl: Menjajaki  kemungkinan untuk
memperluas jangkauan distribesi. baik melalui kemitraan dengan toko
oleb-oleh, kafe. atau toko retail modern, maupun mengembangkan
sistem pemesanan daring vang lebih efisien.

b. Penlngkatan Efsiensl Produksi: Menerapkan praktik manajemen
produksi yang lebih efisien &pailnﬂnhantu dulam mengoptimalkan
biaya dam memastikan ketersedizan produk yang konsisten.

c. Pembinaan dan Pengembangan Sumber Daya Manusia:
Memberikan pelatihan  berkelanjutan. kepada  karyawan  terkait
kfbcm.ﬁm. pelaysnan  pelanggan, dan feknik produksi  dapat
mmingkaﬁi}:kualim operasional secara keseluruhan,

5.3.3 Saran untuk Akademisi

Bagi komunitas akademis, penelitian ini diharapkan dapat menjadi titik awal
untuk ‘eksplorasi lebih lanjut. Beberapa saran untuk penelitian di ‘masa mendatang
meliputiz

1. Pendekatan Kuantitatif yang Lebih Ekstensif: Melakukan penelitian dengan
pendekatan kuantitatif yang lebih ekstensif, melibatkan sampel yang lebih besar

dan representatif dari berbagai UMKM kulinir, tﬂﬁﬂkmﬂngﬂﬁ generlisasi
temuan strategi pengembangan bisnis.

2. Mwhﬁlﬁmmm kompalﬁfmUMKH kuliner dengan
!ml:mhﬁkwmmﬁmm}pdmﬁﬁkﬂﬂeg] pengembangan yang
paling efektif di bﬁrh.ugm konteks.

3. Analisls Segmentasl Pasar yang Lebih Rinel: Mengembangkan penelitian
vang lebih mendalam mengenai segmentasi pasar untuk produk kuliner
tradisional, termasuk analisis perilaku konsumen, preferensi demografis, dan
psikografis,

4. Evaluasi Dampak Jangka Panjang: Melakukan penelitian longitudinal untuk
mengevaluasi dampak jangka panjang dari  implemenfasi  strateg
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5. Peran Digitalisasi dan Teknologl: Menganalisis lebih lanjut peran digitalisasi
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