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kegmton promosi dalam medin sosml Instsgram, bamynk sckall akun-akun
mempromosikmn bisnisnya di media sosial Instagram spar dapat dilihat olel para



Folkative Folkative sermg kali cﬁ_pdlhntnqm;lnmuslninhpnpu:mhm—
perusahann atau brand yang mou melokukan akivitas promos: pada [nstagram
Folkative.

Fuhhvcmmkmﬂulmglmmﬁhqhmmdmmﬁmlm

komentur, dun 2. 184 koli dibagikon hal tersebut dopot dilansr pada postingan
Folkative. Dari hal terschut dapat ditihat akun Inswgram Folkative saat im sangat
efeknf untuk dijedikan tempat promosi apa lagi dengon wentitas merk Folkative
yang sudnh schesar sast in M:mnut.ﬂmg_hﬂil‘mnnﬂ dillhlk_lnnhhnmhl.
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memben keyakingn tenmng manfant produk tersebut kepoada pembelt aton audiens

{ Puspitanind & Nuraent, 2019),
Fuhhvcmmhhdmmkmnﬂnhsmgﬂunﬂ:ﬁﬂpﬂm

Instogrmm  yang mengikut Folketve.  Folkotive  sefalu konsisten  untuk

ins:hu olkative. Identitas Folkati
pld:hh.snhullsm&hmnmhmgm

Fnﬂ:mwmkpmmSnmgkahFulkmwm:mpnmnﬂmuhuhbnni
dengan cammya sendin, hal mi temunya sanpst menark untuk dibohas pada
penclition kali ini. Aktivitas promosi yang dilakuban Folkative sering kali
menggunokan identitos dari postingen Folkative ity sendin untuk mielakukan
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pramosi scbuah brand yung akan dipromosikan. Hal ini tentunys dijadikan sebuah
strategn promos: bage Folkabve it sendin untuk menmgkatkan engagement bagr
brand yang skun dipromosikan oleh Folkobve. Stralegn promost menspakoan rencana
untuk penggunaan yang optimal dari elemen-clemen promost seperti periklanan,
hubungan masyarakal, penjunlun pribadi, don promost penjualan menunt Lamb
datam (Supriyino & Muttagice, 2022),

memiliki tingkat  keterlibatun . ;

Engugement yang baik menunjukkan haftwa konten yang ditampilkan Folkative
berhasil mennnk perhatian sertn interaks: yang sigmifikan dan pengikumnys. Hal
tersebut dapat dilihat dori jumish internksi fike, comment, and share yang tingzi
pada setiap postingan Folkative, termasuk dalam konten promosi vang mereko bt
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Dengun sateps konten kreatif, Folkstive mampy mempertahankan identitnsnya
saat imi. Hal mm dapat dibuktikan dengan grafik phinnx engagement cafculator yang

menunjukkan tgkst engagement rate Follntive vang konsisten timgm.

Gambar | 1.1 Hasil Engapnrent Rate Calewlaior Folkative

Average Engagement Rates on Instagram 2025
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Sumber: Cilnhan Penulis melalu phionx (18 Maret 2025)

a

MEinge Engt #l=

Jikn dilihai dari teoly stou sius  anelisis engogemen reie imelaho
Plalans com, Instagram { Folkative mendwpatkan rte scherar -1-.-1_[!% fper 18 Maret
2005), Mmone secara nilal rata-rata dare feody Phio i, ontok oloomn akun
denpan folowers v 1 juis sepertt Folkatrve idealnyns mendapathan 266%. Don
memyjuk dan rifs-rutn eugagemee! rade pads akun (@Folkative sebesar 2 41" vang
dimana akun @Folkative memiliks engagemen rafe yang sangut bapes dan baik
untuk ditelitt. Pads dkim 0 Folkative memiliki mto-rite interaksi per-posting
368,547 hike dun 3 290 komen yang dilimsirpadi foofs Phlun (per 18 maret 2025)

[ tengah menjamurnya medin 2l ternatif st fomeless media di Indonesi,
seperti USS Feed pan Ah Quote. Folkntive mampo tampil lebih ungpgul don
konsisten dalam membangun kedekoton emosional dengan audiensnys. Ketiga
modin m1 sama-sama bergerak sebagat platform berbasis  medin sosial yong

menvajikan konten-konten rmgan, informatil, dan relevan untuk generast muda,
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Narmun, Folkative meniliki kenggulan dalam hal konsistensi visual, gaya bahasa
yung khas, seris memiliki pengikmt yang lebih unggi dibanding homelesy medio
yung serupa. Format konten “kotak putih™ yong menjudi ciri khas Folkative telah
berhasil menciptakan identitas visul yang kuat dan mudah dikenali, schingga saat
ini identitas visunl Fnlhﬁw'diﬁmul:hmtdiimhumﬁhﬂumﬂﬁli‘m

diperhatikan, yaitu 1) Komunikasi 2) Kolaborasi 3) Edukasi 4)Hiburm. (Safko &
Brake, 2009).



Berdasarkan dengan yang teluh dipaparkan di ates, penelitian i alan
membahas tenting bagmmana strotegn konten  kreatif pada akom  [nstagrm
Folkative. Peneliti akan melikat pencrapan empat pilar strategi media sosial pada
strategi konten kreatif pada akun Instagrnm Folkative.

1.2 Rumusan Masalah

T



penclitian ini secarn lebih mendalam mengenai strategi konten kreatif pada.
akun Instagram Folkative sertn memperkaya refercnsi yang jelns untuk.
judul diatas sehingga dapat memperkaya dan memperoleh temuan baru pada
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