BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Teknologi berkembang pesat pada segala sektor kehidupan manusia,

kurang diminati oleh masyar

Media sosial berperan dalam jual beli online khususnya pada bagian
promosi dan komunikasi. Fitur bisnis pada media sosial memberikan fasilitas
promosi produk dengan menggunakan video. Tklan media sosial dalam bentuk
video dapat dimaksimalkan oleh pelaku usaha untuk memberikan informasi

kepada calon pembeli dengan tampilan yang menarik dan informatif.



Penelitian pada skripsi in1 bertujuan untuk memaksimalkan penggunasn
video untuk mengiklankan produk tanaman cactus dengan ketentuan kriteria
video pada media sosal. Hasil akhir pada penelitian ini adalah sebuah video
iklan dengan konsep video media sosial yong memperhatikan ketentusn

optimalitas iklan melalui sebuah videg media sosial. Peranan video pada

Rial meniadi pusat fokus pada
o iklan media sosial

Bt video yang

dari media sosial

ampaikan h.gl.lnpllhl usahn pads
o

menjadi terlalu luas.
masalah dari penelitian ini adalah:
I. Video Iklan media sosial dalam bentuk motion grafis dan live shot.
2. Informasi yang disajikin dalam video iklan ini mengenai produk

tanaman eactus, garden tools dan pelayanan di Cactia.id Banjamegar.



3. Software yang digunakan dalam membual video i adalah Windows
10, Adobe Premiere Pro cc 2015, Adobe Afler Effects CS6,
CorelDRAW X7, dan Adobe Audition CS6.

4. Menggunakan format file video *mp4’. dengan kualitas ukuran video

PEREUMI ﬂ]dlh(h]]_mhﬂ

melakaukan penjabarun bagnimana cara-cara memperoleh data yang digunakon

I. Metode Wawaneara
Wawancara dilakukan dengan pihak Cactia untuk mendapatkan data-
data yang dibutuhkan dalam penelitian.



2. Metode Observasi
Observasi dilakukan dengan melakukan pengamatan terhadap video-

video iklan sebagal media referensi,

3. Kuisioner

Pengambilan video yang sesuai dengan konsep siorvboard. Hal utama

yang perlu menjadi catatan dalam proses pembuatan video adalah



kesesugian ontara frame di storvboard & effect Editimg. nantinya

sehingga sesuai apa yang di rencanakan oleh sang perancang.
3. Pasca Produksi

Proses ini mencangkup penggabungan video per scene, Effect Sound,
Pembenian Effecr Spesial pag

Bab ini menguraikan tentang fatar belakang, rumusan masalah, batasan
masalah, tujuan penelitiin, manfaal penelitian, metode penelitian, serta
sistematika penulisan.

BABTI: LANDASAN TEORI



Menguratkan landasan teori yang dipakai dalam pembuatan iklan media
sosial pada Cactia, yaitu memaparkan fentang pengertian multimedia, unsur-
unsur dofam multimedia, pengenalan periklanan. konsep dasar video serta
perangkat lunak yang digunakan.

BAB III: ANALISIS DAN PERANCA)

imum Cactia.id Banjarnegar,

sakan bab penutup, yang berisi kesimpulan-kesimpulan dari proses
ian iklan sosinl media ketika pen
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