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INTISARI 

 

Perancangan iklan pada Toko kaktus dan tanaman ruang yang digunakan 

untuk mempromosikan produk-produk pada toko tersebut kepada masyarakat luas. 

Pembuatan iklan dilakukan menggunakan kamera DSLR dan alat-alat pendukung 

(tripod, lampu, stabilize). Metode yang diterapkan adalah metode live shoot. Visual 

Effect ditambahkan dalam pembuatan iklan agar hasil akhir iklan menjadi lebih 

menarik. 

Produk-produk akan diambil gambarnya dan beberapa akan ditambahkan 

efek tulisan hidup pada latar belakang gambar produk. Tulisan tersebut menjelaskan 

tentang produk yang ada di gambar. Perpaduan video menggunakan metode live 

shoot dan penambahan teks hidup dimaksudkan untuk memperkenalkan semua 

produk yang ada di Toko Cactia. Lalu tambahan back sound dan narator bertujuan 

agar iklan lebih sempurna. Kamera yang digunakan untuk pengambilan video 

adalah kamera DSLR, Nikon 3200D. 

 

Kata Kunci: Iklan media sosial, video iklan, metode live shoot, motion graphic, 

perancangan iklan. 
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ABSTRACT 

 

Design advertisment on Cactus Shop and space plants. That use for 

advertising all product on that shop to all viewer. Design advertisment built use 

DSLR camera and support tools like tripod, lamp, and stabilizer. The method 

applied use live shoot method. Visual Effect have adding so that advertisment look 

more interested. 

Products will be shot and some will add a live effect text to the background 

of the product image. The text describes the product in the picture. The combination 

of videos use live shoot methods and the addition of live texts is intended to 

introduce all products in the Cactia Store. Then additional back sound and narrator 

aims to make the advert more perfect. The camera used for video capture is DSLR 

Camera, Nikon 3200D. 

Keywords: The advertising social media, the video advertising, live shoot method, motion graphic, 

design advertisment.  


