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INTISARI 

 

Soto Tan Proyek merupakan warung soto yang buka pada tahun 1980an ini terletak 

di Jl. Jogja – Wonosari Km 4. Logandeng, Playen, Gunungkidul. Soto yang cukup 

legendaris di wilayah tersebut, menyediakan menu soto dengan citarasa yang 

menggugah selera.. Namun masih banyak orang yang belum tau tentang 

keberadaan Soto Tan Proyek Tersebut 

 

Dengan adanya permasalahan tersebut, maka akan dibuat video iklan Soto 

Tan Proyek yang akan di unggah di media sosial untuk menambah jumlah 

kunjungan pembeli ke warung Soto Tan Proyek. 

 

Diharapkan dengan adanya pembuatan video iklan tersebut Soto Tan 

Proyek bisa lebih dikenal banyak orang dan bisa memberikan dampak yang positif 

untuk pemilik warung. 

 

Kata Kunci : Soto Tan Proyek,Video iklan, Media sosial 
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ABSTRACT 

 

Soto Tan Project is a soto shop that opened in the 1980s and is located on 

Jl. Jogja - Wonosari Km 4. Logandeng, Playen, Gunungkidul. Soto, which is quite 

legendary in the region, provides a soto menu with an appetizing taste. However, 

there are still many people who don't know about the existence of the Soto Tan 

Proyek. 

With this problem, a video advertisement for the Soto Tan Proyek will be 

created which will be uploaded on social media to increase the number of buyer 

visits to the Soto Tan Proyek shop. 

 

It is hoped that with the making of this advertising video, the Soto Tan 

Proyek can be better known to many people and can have a positive impact on shop 

owners. 

 

Keywords: Soto Tan Project, Video advertisement, Social Media 

 

  


