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ABSTRAK

Pemenuhan gizi yang optimal dalam seribu hari pertama kehidupan, penting
untuk mendukung pertumbuhan dan perkembangan anak. Kekurangan nutrisi
kronis dapat menyebabkan stunting yang berdampak pada kesehatan jangka
panjang. Iklan layanan masyarakat (ILM) berperan penting dalam menyampaikan
pesan sosial kepada masyarakat, termasuk dalam upaya penanggulangan stunting.
Dinas Komunikasi dan Informatika (Kominfo) Kabupaten Sleman, sebagai badan
pemerintahan yang memiliki tugas penting sebagai jembatan antara pemerintah dan
masyarakat, berperan strategis dalam menyebarkan informasi kepada publik.
Tulisan ini berfokus pada peran DoP dalam pembuatan iklan layanan masyarakat
(ILM) ini yang bertanggung jawab atas segala aspek visual dari film yang
diproduksi. Dari hasil laporan ini, peran DOP dalam pembuatan lklan layanan
masyarakat (ILM) meliputi pra produksi, produksi, hingga pasca produksi. Dalam
melakukan perencanaan direct of photography bersama sutradara menyepakati
untuk mengkonsep Iklan layanan masyarakat (ILM) dengan visual yang diambil
secara natural. Terdapat beberapa aspek visual pada teori estetika yang terapkan
pada iklan layanan masyarakat ini seperti cahaya dan warna, ruang dua dimensi
serta ruang tiga dimensi. Hal tersebut merupakan upaya untuk mendekatkan diri ke

audiens agar isu stunting tersampaikan.

Kata Kunci: Iklan Layanan Masyarakat, Stunting, DoP, Aspek Visual,
Estetika.
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ABSTRACT

Optimal nutrition in the first thousand days of life is important to support children's
growth and development. Chronic nutritional deficiencies can lead to stunting,
which impacts long-term health. Public service advertisements (PSAs) play an
important role in conveying social messages to the public, including in stunting
prevention efforts. The Sleman District Communication and Informatics Office
(DoP), as a government agency that has an important task as a bridge between the
government and the community, plays a strategic role in disseminating information
to the public. This paper focuses on the role of the DoP in the making of this public
service advertisement (PSA) which is responsible for all visual aspects of the film
produced. From the results of this report, the role of DOP in making public service
advertisements (PSAs) includes pre-production, production, to post-production. In
planning the direct of photography together with the director agreed to
conceptualize public service advertisements (PSAs) with visuals taken naturally.
There are several visual aspects in aesthetic theory that apply to this public service
advertisement such as light and color, two-dimensional space and three-
dimensional space. This is an effort to get closer to the audience so that the issue

of stunting is conveyed.

Keywords: Public Service Advertisement, Stunting, DoP, Visual Aspects,
Aesthetics.
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