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INTISARI 

Brand atau branding yang berasal dari kata dalam bahasa inggris yang 
berarti merk, tanda, symbol. menurut teori (Kotler,2009:332) Merek (Brand) 
merupakan  nama, istilah, tanda, simbol,  rancangan, atau kombinasi dari semuanya, 
yang dimaksudkan untuk mengidentifikasikan  atau kelompok penjual untuk 
mendiferensiasikannya (membedakan) dari barang dan atau  jasa pesaing. 
Sedangkan “Video Branding” adalah proses penguatan citra perusahaan atau suatu 
pengenalan pada suatu (Brand) dalam bentuk visual. Dengan demikian, sebuah 
merek adalah produk atau jasa penambah dimensi yang dengan cara tertentu 
mendifrensiasikannya dari produk atau jasa lain yang dirancang untuk memuaskan 
kebutuhan yang sama. Nimco Royal Store sebagai creative space membutuhkan 
media periklanan dalam bentuk video untuk menambah efisiensi pengenalan 
dipasaran dan tidak membuang-buang waktu, biaya, tenaga dan memfasilitasi 
konsumen untuk dapat mengetahui manfaat serta kelebihan Nimco Royal Store 
dibandingkan dengan tempat lain. 

Pembuatan video ini sangat diperlukan teknik tersendiri dalam 
penyajiannya, salah satunya dengan menerapkan teknik live shooting untuk 
memperjelas fasilitas dan keunggulan Nimco Royal Store dibanding dengan tempat 
lain. untuk menambah daya tarik video ini digunakan animasi 2d motion graphic. 
Software yang digunakanadalah Adobe Premiere Pro dan Adobe After Effect 

Penelitian ini bertujuan bagaimana membuat sebuah video iklan dengan 
menggunakan teknik penggabungan antara live shooting dan motion graphic. 
Dengan konsep tersebut maka dibuatlah penelitian ini yang berjudul 
“PERANCANGAN BRANDING NIMCO ROYAL STORE BERBASIS VIDEO 
SEBAGAI VISUALISASI DAN PUBLIKASI PADA MEDIA SOSIAL”. 

  
 
Kata Kuci : Video Branding, publikasi, live shoot dan motion graphic Abstract 
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ABSTRACT 

Brand or branding that comes from an English word that means brand, sign, 
symbol. according to the theory (Kotler, 2009: 332) Brand (Brand) is a name, term, 
sign, symbol, design, or a combination of these, intended to identify or a group of 
sellers to differentiate (differentiate) from competing goods and or services. While 
"Video Branding" is the process of strengthening a company's image or an 
introduction to a (Brand) in visual form. As such, a brand is a dimension enhancing 
product or service that in a certain way differentiates it from other products or 
services that are designed to satisfy the same needs. Nimco Royal Store as a 
creative space requires advertising media in the form of video to increase the 
efficiency of market recognition and not to waste time, cost, energy and facilitate 
consumers to be able to know the benefits and advantages of the Nimco Royal Store 
compared to other places. 

Making this video is very necessary in its own technique in its presentation, 
one of which is by applying live shooting techniques to clarify the facilities and 
advantages of the Nimco Royal Store compared to other places. to add to the appeal 
of this video 2d motion graphic animation is used. The software used is Adobe 
Premiere Pro and Adobe After Effect 

This research aims to make a video advertisement by using a combination 
of live shooting and motion graphic techniques. With this concept, this research 
was made entitled "NIMCO ROYAL STORE-BASED VIDEO-BASED BRANDING 
AS A VISUALIZATION AND PUBLICATION IN SOCIAL MEDIA". 
 
 
Kuci's words: Video Branding, publication, live shoot and motion graphic Abstract


