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Kesimpulan
Stabilitas pertumbuhan ekonomi di Indonesia menjadi pendorong ekspansi

di berbagai sektor industri. termasuk industri fashion yang menunjukkan potensi
besar melalul perkembangan ritel. WEW daya beli masyarakat dan
pergeseran pola konsumsi yang kini lebih bergaya hidup turut memperkuat
pemu'nbuh:m_uﬂmr ini. Ketatmya persaingan di pasar fashion menuntut pelaku
bisnis untuk mengadopsi w promesi yang kreatif dan tepat sasaran, salah
samﬁyllﬁln[m pendelcatan visual. Toko “Serba 350007 mn_]':-uﬂ contoh penerapan
m promosi visual yang efektif, dengan JTI.M tmpilan sederhana
seperti spanduk dan penetspan harga seragam untuk menank perhatian konsumen.
Hal ini memunjukkan bahwa strategi visual memiliki peran penting dalam
merperkuat dary s saing bisnis ritel fashion di tengah kompetis: pasar yang semakin
dinamis. M’.dmgan tujuan strategl promosi yakni untuk menarik pelanggan.
p'wtiﬁin hi:'mthim bava. sebuah promes seertans ,.m éremf
kmmyu mulai dari menank perhatian, rn.enmgk,ikm mﬂ‘:‘. mmb:m.gun

mn dan _akhimya mendorong tindakan pm Pen.Wnn benner
mwwmmw pemasaran langsung, adanya benner pada toko

serba 35000 juga menw ihﬂlﬂlﬁ dari; 'll.‘ihl agar mudah diingat oleh
konsumernya.
Berdasarkan hﬂsﬂipu:ﬁ&im_wu babwn strategi promosi vissal

melalui banner “Serba 35000 berpengaruh signifikan terhadap maotivasi pembelian
konsumen. Dari tiga variabel dalam pendekatan AIDA vang dianalisis. yaitu
attention, interest, dan desire. ditemukan bahwa variabel desire memiliki pengaruh
paling dominan terhadap metivasi pembelian, dengan nilai koefisien regresi
tertinggi (0,633), sedongkan attention memiliki pengaruh paling rendah (0,156}
Hasil ini menunjukkan bahwa penggunann promosi visual yakni benner tidak hanya
berfungsi untuk mensrk perhatian atau menciptakan minat awal, tetapi juga mampu
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menciptakan keinginan konsumen untuk memiliki produk. Keinginan yang

Perlu ditegaskan bahwa responden dalam penelitian mi adalah konsumen
yang telah melakukan pembelian di toko. sehingga tahap akhir dari proses AIDA.
- ena itu, meskipun dalam model
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