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ABSTRAK 

 

 Pertumbuhan ekonomi di Indonesia mendorong perkembangan diberbagai 

sektor industri, salah satunya industri fashion uang mengalami lonjakan melalui 

bisnis ritel. Perubahan gaya hidup dan meningkatnya daya beli masyarakat 

menciptakan peluang bagi pelaku usaha untuk menerapkan strategi promosi, salah 

satunya promosi visual. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

promosi visual melalui spanduk bertuliskan “Serba 35000” terhadap motivasi 

pembelian konsumen dengan menggunakan pendekatan AIDA (attention, Interest, 

Desire, Action). Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif, adapun upaya 

yang dilakukan yakni dengan menyebarkan kuesioner terhadap 97 responden. 

Dimana para responden tersebut merupakan konsumen yang berkunjung ke toko 

pada saat penulis melakukan penelitian. Adapun hasil yang diperoleh dari penelitian 

ini yang menunjukan bahwa variabel desire memiliki pengaruh paling besar 

terhadap action dengan koefisien 0,633. Uji simultan menunjukkan bahwa attention, 

interest, dan desire secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap tindakan 

pembelian dengan perolehan nilai F = 91,931 dan nilai signifikansi 0,000. Nilai R² 

sebesar 0,740 mengindikasikan bahwa 74% motivasi pembelian dipengaruhi oleh 

promosi visual berdasarkan model AIDA. Dari hasil penelitian tersebut dapat 

disimpulkan bahwa efektifitas strategi visual sederhana berupa benner mampu 

memengaruhi motivasi pembelian konsumen. 

Kata Kunci : Pertumbuhan Ekonomi, Strategi Promosi, AIDA, Motivasi 

Pembelian, Toko “Serba 35000”. 
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ABSTRACT 

 

 Economic growth in Indonesia drives development in various industrial 

sectors, one of which is the fashion industry that has experienced a surge through 

retail business. Changes in lifestyle and increasing purchasing power of the public 

create opportunities for entrepreneurs to implement promotional strategies, one of 

which is visual promotion. This study aims to determine the effect of visual 

promotion through banners stating 'Everything 35,000' on consumer purchase 

motivation using the AIDA approach (Attention, Interest, Desire, Action). This study 

employs a quantitative approach, with efforts made by distributing questionnaires 

to 97 respondents. These respondents are consumers who visited the store during 

the author's research. The results obtained from this study indicate that the variable 

desire has the greatest influence on action with a coefficient of 0.633. The 

simultaneous test shows that attention, interest, and desire together have a 

significant effect on purchasing actions with an F value of 91.931 and a significance 

value of 0.000. The R² value of 0.740 indicates that 74% of purchasing motivation 

is influenced by visual promotion based on the AIDA model. From the results of the 

research, it can be concluded that the effectiveness of a simple visual strategy in the 

form of a banner can influence consumer purchasing motivation. 

Key Word : Economic Growth, Promotion Strategy, AIDA, Purchasing 

Motivation, 'Everything for 35000' Store.

  


