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5.1 keslmpulan

Berdasarkan hasil penelitian "Pengaruh Fitur Shopee Pavlater
terhadap Perilaku Konsumtif Mahgsiswa Gen £ Universitas Amikom
Yogyakarta", dapat d.lslmpul.hﬁ“ﬁgﬁiﬂ;kur

1. Filu;M :Pnij'hwqh secara signifikan terhadap periloku
konsumti{ mahasiswa Gen Z di Universitas Amikom Yogyakarta. Hal ini
dibuktikan dangtnhmﬁnﬁ regresi linear M]W,E menunjukkan nilai
signifikansi sebesur 0,001 (< 0,05, dan koefisien determinasi (R*) sebesar
0,248, Artinya, sebesar 24,8% variasi penLukll mea dapat
dijelaskan oleh penggunaan fitur Shopee PavLater, sedangkan sisanya
'-Wﬂ]l oleh faktor lain di lusr penelitian ini.

2. Temuan [penelitian menunjukkan bahwa fitur-fitur utama dolam Shopee
quug paling memengaruhi perilaku konsumtif mahasiswa adalah
kemudahan penggunsan. kebermanfaatan dalam transaksi saat tidak
- memiliki dana tunai, serta intensitas penggunaan yang didorong olch
mmwmﬁn cicilan nnmw“'umsa terbantu
m mlhndﬂ: fitur ini, tetapi dalam m mereka cenderung

o mbelian tidak berdasarkan kebutohan, melainkan Karena

dﬂ{ﬂ-ﬂﬂnﬂ untl.rk mmnn!"amkun promos atal menunda pembayaran.

3. Secara sosial, penggunaan Shopee Pavfater tidak hanya menjadi solusi
transaksi digital. tetapi juga bagian dari budaya konsumsi mahasiswa Gen
Z. Banyak dari mereka menggunakan fitur imi untuk menjoga gengsi,

mengikuti tren yang beredar di media sosial. atau menyesuaikan din dengan
lingkungan pertenranan yang konsumtif. Dalam konteks ini, perilaku
konsumtif tidak lagi bersifat individual, melainkan menjadi bagian dan
ekspresi sosial dan pembentukan identitas. Hal ini memperkuat bahwa
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pengaruh Shapee PayLater tidak hanya berada di ranah ekonomi, tetapi juga
dalam dinamika sosial mahasiswa digital saat ini.

5.2 Saran
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