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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh penggunaan Shopee
PayLater terhadap perilaku Konsumtif mahasiswa Gen Z di Universitas Amikom
Yogyakarta. Shopee PayLater merupakan layanan kredit digital yang
memungkinkan pengguna melakukan transaksi dengan pembayaran tertunda,
sehingga dapat memengaruhi pola konsumsi mahasiswa. Dengan semakin
mudahnya akses terhadap metode pembayaran ini, terdapat kemungkinan
peningkatan konsumsi, baik untuk kebutuhan mendesak maupun pembelian
impulsif. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan analisis regresi
linier sederhana. Data dikumpulkan melalui kuesioner yang disebarkan kepada
mahasiswa pengguna Shopee PayLater. Berdasarkan hasil analisis regresi linier
sederhana, diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,001 yang lebih kecil dari taraf
signifikansi 0,05. Hal ini menunjukkan bahwa perilaku konsumtif (Y) dipengaruhi
secara signifikan oleh fitur Shopee PayLater (X). Selain itu, hasil uji t juga
menunjukkan nilai signifikansi sebesar 0,001, yang berarti lebih kecil dari batas
kritis 0,05. Dengan demikian, hipotesis alternatif (Ha) diterima dan hipotesis nol
(Ho) ditolak. Kesimpulannya, penggunaan Shopee PayLater secara nyata

memengaruhi kebiasaan konsumsi mahasiswa Universitas Amikom Yogyakarta.

Kata kunci: Shopee PayLater, Perilaku Konsumtif, Mahasiswa Gen Z
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ABSTRACK

This study aims to analyze the influence of Shopee PayLater usage on the
consumer behavior of Gen Z students at Universitas Amikom Yogyakarta. Shopee
PayLater is a digital credit service that allows users to make transactions with
deferred payments, which may affect students' consumption patterns. As access to
this payment method becomes increasingly convenient, there is a potential increase
in consumption—whether for urgent needs or impulsive purchases. This research
adopts a quantitative approach using simple linear regression analysis. Data were
collected through questionnaires distributed to students who actively use Shopee
PayLater. The results of the analysis show a significance value of 0.001, which is
lower than the significance level of 0.05. This indicates that consumer behavior (Y)
is significantly influenced by the Shopee PayLater feature (X). Furthermore, the t-
test results also reveal a significance value of 0.001, which is below the critical
threshold of 0.05. Therefore, the alternative hypothesis (Ha) is accepted while the
null hypothesis (Ho) is rejected. In conclusion, the use of Shopee PayLater has a
significant impact on the consumption habits of students at Universitas Amikom

Yogyakarta.

Keywords: Shopee PayLater, Consumer Behavior, Gen Z Students
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