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ABSTRAK

Era digital telah mengubah kebiasaan membaca, khususnya pada kalangan
Generasi Z yang lebih banyak menghabiskan waktu di media sosial dibandingkan
membaca buku fisik. Meskipun Yogyakarta memiliki minat baca yang tertinggi di
Indonesia, hasil survei Programe for International Student Assessment (PISA)
2022 menunjukan bahwa kemampuan membaca di Indonesia mengalami
penurunan yang signifikan. Di tengah turunnya angka minat baca Indonesia,
terdapat sebuah fenomena yang menarik perhatian yang dikenal sebagai
Alternative Universe (AU), yaitu cerita fiksi yang disajikan dalam bentuk utas di
platform media sosial X. AU memiliki daya tarik bagi Generasi Z karena
penyajiannya yang interaktif, menggunakan karakter idola yang populer, serta
memanfaatkan elemen audio — visual yang tidak ditemukan dalam buku
konvensional. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi komunikasi
yang diterapkan oleh akun @cikuuniverse dalam membangun keterlibatan
pembaca melalui AU. Dengan pendekatan komunikasi visual, verbal, dan
interaktif, penelitian ini mengidentifikasi elemen yang berkontribusi terhadap
efektivitas penyampaian pesan di media sosial serta dampak terhadap peningkatan
minat baca di era digital. Penelitian ini memberikan wawasan terkait optimalisasi
media sosial dalam membangun keterlibatan audiens dan dapat menjadi acuan
bagi pengelola media digital dalam meningkatkan minat baca Generasi Z di era
digital.

Kata kunci: Alternative universe, Generasi Z, media sosial, minat baca,strategi
komunikasi .



ABSTRACT

The digital era has changed reading habits, especially among Generation Z who
spend more time on social media than reading physical books. Even though
Yogyakarta has the highest interest in reading in Indonesia, the results of the 2022
Program for International Student Assessment (PISA) survey show that reading
ability in Indonesia has experienced a significant decline. In the midst of the
decline in reading interest in Indonesia, there is a phenomenon that is attracting
attention known as Alternative Universe (AU), namely fictional stories presented
in the form of threads on social media platforms. This research aims to analyze
the communication strategies implemented by the (@cikuuniverse account in
building reader engagement through AU. Using visual, verbal and interactive
communication approaches, this research identifies elements that contribute to the
effectiveness of conveying messages on social media as well as the impact on
increasing reading interest in the digital era. This research provides insight
regarding optimizing social media in building audience engagement and can be a
reference for digital media managers in increasing Generation Z's reading
interest in the digital era.

Keywords: Alternative Universe, Communication strategy, Generation Z, Interest
in reading, Social Media.

Xi



	LEMBAR PERSETUJUAN 
	LEMBAR PENGESAHAN 
	SKRIPSI 
	 
	KATA PENGANTAR 
	DAFTAR ISI 
	DAFTAR TABEL 
	 
	 
	DAFTAR GAMBAR 
	 
	ABSTRAK 
	ABSTRACT  

