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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas implementasi strategi storytelling dalam proses 

pembuatan naskah video company profile, dengan fokus pada mitra yang bergerak 

dalam bidang pembuatan dan penjualan perhiasan custom berbahan dasar perak 

yaitu Haseena Jewelry. Tujuan pembuatan karya ini untuk menerapkan strategi 

storytelling dalam penulisan naskah video company profile yang relevan, 

mencerminkan identitas serta nilai-nilai perusahaan yang mampu digunakan 

menjadi media promosi yang menarik, informatif, serta membangun kedekatan 

emosional dengan target audience. Strategi storytelling digunakan untuk 

mengangkat sisi personal dan unik dari brand, mulai dari sejarah berdirinya usaha, 

proses produksi, hingga nilai-nilai yang diusung dalam setiap produknya. Dalam 

proses penciptaan, penulis melakukan tahapan riset seperti observasi, wawancara, 

serta studi pustaka guna menggali identitas lebih mendalam terkait dengan mitra. 

Karya ini menunjukkan bahwa penggunaan strategi storytelling dalam naskah video 

company profile Haseena Jewelry dapat meningkatkan penyampaian informasi dan 

promosi lebih maksimal. 

 

 

Kata kunci: Strategi Storytelling, Penulis Naskah, Video Company Profile, Promosi 
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ABSTRACT 

 

This study discusses the implementation of storytelling strategy in the 

process of creating a company profile video script, focusing on partners engaged 

in the manufacture and sale of custom silver jewelry, namely Haseena Jewelry. 

The purpose of creating this work is to apply storytelling strategy in writing a 

relevant company profile video script, reflecting the identity and values of the 

company that can be used as an attractive, informative promotional media, and 

building emotional closeness with the target audience. The storytelling strategy is 

used to highlight the personal and unique side of the brand, starting from the 

history of the business, the production process, to the values carried out in each 

of its products. In the creation process, the author conducted research stages such 

as observation, interviews, and literature studies to explore deeper identities 

related to partners. This work shows that the use of storytelling strategy in the 

Haseena Jewelry company profile video script can improve the delivery of 

information and promotion more optimally. 

 

Keywords: Storytelling Strategy, Script Writer, Company Profile Video, Promotion 
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