BAB 1
PENDAHULUAN

L1. Latar Belakang Musalah

Promosi pada hakekatnya adolah sustu komunikasi pemasaran, artinya sktifitas

mempengarihi atay membujuk,

engkaji tentang salah satu
nys adalah sudio visual,

karena di dalom media tersebut terdapat unsur gambar dan suara, dan produk yang



dipasarkan adalah jasa persewsan studio musik dan rekaman (misik  sevlio
Sorrehearsal and recording). Audio visual vang dirancang dalom penelitian ini adalah
sebuah video profil yang umumnya sering digunakan suatu instans atau perusahaan
untuk melakukon promosi sgar mereks bisa melihat dalam benutk visual dan

mendengar melalui audio. Subjeknya adalali€alah satu studio musik di Kota Boyolali

Muxic. ShifioSeish gemmbann yang TRy
difiasa yang akan datung. Munsjemen perisal
cermilt dulam menentukan strategi bersuingnya. Bukig
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pelangean sehingea nantinya teceipta oyl pel JESEnh sati permasaran yang
dapat dilakukan oleh o bisnis-josa salall sufunya yaitu dengan experiential
mearketing staun disebur pendekatan  pemasaran, Experienticl marketing
merupakan  sebuah pendekatan Jdalam pemasaran yang scbesar-besarnya ftelah
dilakukan sejok jaman dulu hingga sekarang oleh para bismisman. Pendekatan ini

dinilai sangat efektif karena sejalan dengan perkembangan jaman dengon teknologi



parn pengusaha lebih menekankan kualitas service dan sesuatu vang menjodi nilai
tambah bagi perusahian untuk membedakan bisnis jasanya dengan bisnis josa yang
lnin (kompetitor). Dengan adanya experiential marketing, pelanggan akan mampu
membedakan jasa yang satu dengan vang lainnya karena mereka dapat merasakan dan
memperoleh pengalaman secarn langsun alus, baik sebelum maupun ketika

arketing sangat efektif bogi

mereka, seperti apa yang disediakon studio terkait dengan spestfikast alat, apa yang
disediakan oleh studio ketika mereka menunggu jom mereks latihan, bagaimana

suasana studio dan ruang tungey studio vang membuat mercka nyaman, bagaimian



pelayonan pihak penyvedia studio terhadap mereka, dan lain schagainva. Semakin
modern, studio tidak hanya menawarkan tempat untuk berlatih dan rekaman saja,
melainkan kenyamanan ketika Konsumen skan latihan. Semakin banyak studio musik
di pasaran membuoat konsumen memiliki berbugal macam pilihan studio musik vang

sesuai dengun keinginan konsumen, Setiapistudio musik memiliki ciri khas yang

berbeda-beda, dari segipeluyananagil, maupun fasifites vang digunakan. Kebutuhan
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dio aban berlomba-logiba membual studio mereka laku

dengan banvak konsumen yang menyewn. Tingka! persaingan yang. ketat antar
nenupakan tempat untuk menyalurkon hobi serta bk

1 menghadapi persaingan terscbul agar perusalisune
- SRR 0 sebush penelitian
vang berjudul “Perancangan video company profil micraphone music studio Sebagai
media dan sarana informasi™.
1.2, Rumusan Masalah
Untuk mempermudah dalam penyusunan skripsi ini maka penulis merumuskan

permasaluhan sebagai berikut -



| Bagmmana perancangan Video Profil Pada Micraphone Music Studio

L3, Batasan Masalah

Ada beberspa batssan masalah yeng terinci dalam penelition ini. Hal it

Adapun manfaat dari penelitian i1 adalah :
I. Bagi penulis
Menerapkan ilmu dan pengetahuan yang telah didapat selams Kuliah di
Universitas AMIKOM Yogyakarta pada bidang T dan Multimedia dengan



menggunokan aplikasi multimedia seperti Adobe After Effect, Adobe
Premire, Adobe Audition.

2. Bagi masyarakat umum
Sebagiti media pengenalan profil studio ini dan kinerjs vang telah dilakukan
“Microphone Music Sudi”™




2. Metode Observasi
Metode observasi merupakan metode dalam pengumpulan data dengan cara
pengamatan Jungsung di lapangan, penelit bisa terlibar dalam  proses

ataupun  hanya  mengamati.  Metode  observasi  dengan  melakukon

L63 Metode Perancangan

Merupakan fahap pertama (Pra Produksi) dalam perancangan. Pada tahapan
ini dilakukan persiapan yang dibutulkan peneliti untulke membuat video profil dengan



mengumpulkan berbagai macam produk yang akan dipromosikan dan berbagai
bentuk kebutuhan konsumen pada studio musik vang kemudian dirangkum dalam
sebuah storyhoard

164 Metode Implementasi
Metode Implementasi merupakan tnl dun {produksi) dan ketiga {Pusca

BAB IL LANDASAN TEORI
Bab ini menjelaskan mengenai teori-teori konsep dasar yang
digunakan oleh peneliti dalam penelitian dan menggunakan



BAB 111,

perangkat lunak (software) yang digunakan dalam pembuatan
iklan,

ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menguraikan tetang hosil dari penelitian meliputi ide
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