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INTISARI

Video company profil merupakan salah satu instrumen penting yang ikut berperan
penting dalam mempromosikan studio kepada kalayak publik. Hal ini bertujuan untuk
meningkatkan efektivitas dalam mencapai target pemasaranya. Khususnya terletak pada
kombinasi gambar, suara, dan gerak. Kombinasi inilah yang akan berperan dengan baik
dalam menyampaikan pesan dapat menarik perhatian pemirsa. Ini adalah ciri khas
karakteristik yang tidak ditemukan di media lain.

Dalam hal pemasaran music studio, Jasa dan Layanan kreativitas music studio di
boyolali masih menggunakan media seperti pamflet dan brosur. Diharapkan bahwa company
profil Microphone Musik Studio ini dapat diterapkan dalam meningkatkan jumlah
pengunjung baik lokal maupun interlokal. Dan gagasan perancangan video company profil
sebagai .media promosi pada Microphone Musik Studio sekaligus dalam rangka
meningkatkan produktifitas dalam berkarya tentunya dibidang audio dan visual.

Perancangan video company profil sebagai media promosi pada Microphone Musik
Studio ini menarik, banyak sekali fasilitas yang di tonjolkan pada Microphone Musik Studio
mulai dari Sound yang standart internasionaldan tempat yang nyaman diharapkan dapat
meningkatkan citra positif perusahaan. Sehingga mampu mempresentasikan suatu image
perusahaan yang baik.

Kata kunci: Microphone Musik Studio, Media Promosi, Kreativitas.
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ABSTRACT

The development of the world of education is increasingly rapid, causing more
facilities and advantages that must be promoted to compete with other music studio
companies. Microphone music studio a place for recording and rental. This music studio is
one of the music recording studios and rentals located in Boyolali, Central Java.

The problem is that the media used by the music studio is still in the form of
communication media, in _general, the community is easier to receive information through
interactive and communicative media; so Microphone Studio. requires video profile media as
a media to supportinformation and promotions shown to musicians in the city or outside the
city, establish relationships with production management, event organizers, or as a media of
information to the public, so that the design of video profile media that displays the entire
scope, advantages, and facilities owned by the studio, can be a solution to problem solving
on promotional media and information

The purpose of designing a company profile video as a media for MICROPHONE
Studio promotion is to design visual video-based media so that it can be an effective
attraction, especially in the delivery of information and promotions on matters relating to the

whole that are on Microphone Studio music recording and rental.

Keyword: Microphone music studio, Communication media, Promotions.
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