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INTISARI

Era teknologi kini berkembang pesat. Seiring dengan pesatnya
perkembangan teknologi, menjadikan multimedia sebagai peran penting dalam
kehidupan saat ini. Banyak peran penting dalam multimedia, salah satunya adalah
media promosi bagi perusahaan dalam memperkenalkan produk atau perusahaan
itu sendiri kepada konsumen. Teknik yang digunakan dalam multimedia, salah
satunya adalah teknik grafis gerak yang digunakan dalam memperkenalkan produk
Brainsuck Coffee. Motion Graphic sangat sering ditemui dalam iklan video,
tutorial, dan promosi lainnya. Motion Graphics cenderung menjadi tren di dunia
multimedia sekarang, dan dengan ini gerak grafik diterapkan untuk pembuatan
iklan televisi di-brainsuck coffee magelang untuk dipromosikan ke konsumen
Yogyakarta, Magelang, dan sekitarnya.
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ABSTRACT

The era of technology is now growing rapidly. Along with the rapid
development of technology, making multimedia as an important role in today's
life. Many important role in multimedia, one of them is media promotion for
company in introducing product or company itself to consumer. The techniques
used in multimedia, one of which is a motion graphics technique used in
introducing Brainsuck Coffee products. Motion Graphic is very often
encountered in video ads, tutorials, an romotions. Motion Graphic tends
to be a trend in the multimedia worl ith this motion graphics applied
for the manufactu isi offee magelang to promote
to consumers Y.
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