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5.1 Keslmpulan

Dalam perancangan identitas visual Djoen Leather ini, logo berperan
sebagai represetasi utama yang mewakili nilai-nilai dari Djoen Leather, karena
Djoen Leather merupakan sebuah produk yang berpotensi dengan berhasilmya
meraih beberapa penghargasn yang m -"ﬁqqndil.an Djoen Leather
sebagai salah satu prm tas Luljtgmgwmungkat nasional dan
bahkan internasional. Logo ini dirancang oleh penulis menggunakan jenis logo
yang nmwaslhm lﬂﬁgﬂm modern., mmmmnni
Empat huraf “D mﬂ_m_ lan oleh huruf “L”™ waj&diﬂnmen simbol
mmm.mmminkﬁ.ﬁﬁmja utama Djmnm'gﬁh i ying
konsisten dan nphmﬂi Pemilihan warna dalam logo ini pun II;F# memiliki
makna | mdih, penulis memilih warna cokelat vang W :
kehangatan serfa kestabilan dan juga kedekatan dengan bumi yang tentunya
sangat mencerminkan hasil produk dari Djoen Leather. Dan didalam logo jugs.
menggunakan fipografi yang memiliki tingkat keterbacaan.yang baik, yaitu
mc—ﬂmukﬁ:'jﬁiié tipografi Segow Script karena desain font yang bersih dan
juga memiliki karakterisitk tradisional namun jugs dapat disandingkn dengan
font-font modem (1 Kadek Suka Ardika Yasa, 2024). Identitas visual yang
m:nqﬁmﬁu‘ﬂm ke berbagm mﬂhpumum seperti

kop surat, stemple, tote bag, kaos, x-banner, siiker, payung, tumbler, dan nota.
Dalam penerapannya, disin n'wngguuukun GSH ‘ot Graphic Standard

Marnual untuk menjaga kuuﬂstnﬁﬂ e angan begitu, identitas
visual juga dapat berfunpsi sebagai ulul promaosi dengan cara menyeharkan

informasi, memengaruhi, dan mengingatkan audiens mengenai keberadaan
serta keunggulan dan produk Djoen Leather. sehingga dapat dikenali dengan
musdah olek para konsumen atau masyarakat yang sebelumnya tidak mengenal
Dyjoen Leather.



52  Saran
Penulis memiliki tujuan dalam perancangan identitas visual ini. yaitu
untuk mendukung upaya promosi dari Djoen Leather dan tentunya juga dapat
menyampaikan pesan dan nilai-nilai yang Djoen Leather miliki kepada andiens
melalui media promosi yang salah satunya adalah logo. Identitas visual berupa




	redacted_106.pdf (p.1)
	redacted_107.pdf (p.2)

