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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Unit Mikro. Kecil dan Menengah (UMKM) merupakan salah satu strategi
yung paling efektif dan mudah lalu juga dapat dilakukan dengan nyata melalui
kewirausahaan. Jiwa dari UMKM menurut ajamn Tamansiswa yang dikutip
oleh Ki Hadjar Dewantarn adalah pnnﬁp_"%m Mateng Saka Awake
sebuah mnsukm._;pﬂf behﬂmmﬁml oleh miﬁynk_—imadﬂ pada
badannyd sendiri (Santoso, 2018). Dengan demikian, disimpulkan babwa

m&lhli hmr.nusnhm datam UMEM dimaksudkan agar rakyat ﬂul merdeka

materi atou finansial.

u vang sudah dilakukan oleh pemenm.ullnﬂulm mx.
cﬁengmﬁm Kementerian Koperasi don DKM, lalu ada pemmmmtmf
PPl final m menjadi 0.3 persen, penurunan  bunga puﬁm
pmihimahmhmmkmumn dan keberlanjutan bisnis UMKM, program
Satu muﬁmunmum Gerakan 1000 Stare-up, dan masih banyak hp
Program — program dari pemerintah tadi sudah terlihat mwm grafik
Jumlﬂ'h.mkuk UMKM di Indonesia yang semakin hari makin me)ﬁngk
secara sangat signifikan.

Pada- tahun 2021 M Wmdnmm dmmujema usaha
UMKM, pemerintah ‘meluncurkan 'Fﬂﬂﬁﬂn‘l ﬂnﬁngﬂlﬁg_#nus_naﬂ — Risk
Based Approach (055 RBA) yang hﬂnuﬂw media pendaftaran
perizinan usaha dagang di Indonesta sebagai pelaku usaha atau UMKM. Dan
hingga tahun 2023, jumlah UMKM yang sudah mendaftarkan usahanva di
platform OSS sudah mencapai 8,71 juta unit UMKM dengan contoh tabel
beberapa persebaran lokasinya sebagai berkut :




NO. PFROVINSI JUMLAH UNIT UMKM

i. Jawa Barat 1494723 unit
2. | Jawa Tengah 1. 457,126 unit
3. | Jawa Timur 1,153, 576 unit
4. DKI Jakarta 658,365 unit
- Sumatera Utara 595779 unit
. Sulawesi Seluian 330,693 umit

7. Daerah lstimewn Yogyakarta | 235899 unit

8. | Bali 40,764 unit
9, Sulowes: Selatan 268,299 umt
10, '| Kalimantan Selatan T2113 unit
11 | Maluku 18,789 unit
12. | Papun Barat 4,604 unit

Fabel 1 1.1 Data UMEM di Indonesia
Sumber : Kementerian Koperasi dan UKM (diolsh aleh CNBC. 2023)

Pada tabel diatas, ada 12 provinsi vang diambil dari berbagai pulau yang
ada di Indonesia. Dan tercatat jika ditotnl dan keselurahan provinsi, hingga
2023 zetidaknys ada 871 juta umt UMM yang sudsh mendafiarkan bisnisnya
di platform 0S8,

Di provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta, UMKM menjadi bagian yang
cukup penting dan berpengaruh dalam perkembangan di sektor perekonomian
pada kota Yogwvakartn. Dalam skala kecil sampai menengah. keberadaan
UMEM mampu memperluas sector lapangan pekerjaan. Bahkan UMKM ini
terus eksis dan berkembang mengikuti perkembangan zaman, Usaha yang

-



mulai dirintis oleh UKM selama ini banyak membantu pengentasan masalah
kemiskinan dan tentunya juga pengangguran pada kota Yogyokarta, UMKM
dapat menjadi penyangga, khususnya dalam kasus lapangan pekerjaan dan
sosial ekonomi masyarakat, hingga saat ini jumfah unit UMKM yang tersebar
di Yogyakarta berjumlah sekitar 342.934.00 yang setiap tahunnya mengalami
pertumbuhan 10%. Mayoritas UMEM di Yogyakarta merupakan usaha mikro
dan informal. maka dari itu pendampingan dalam rangka peningkatan kapasitas
UMKM menjadi prioritas, UMKM di provinsi Dagrah Istimewa Yogyakarta
dari data jumlah unit‘usaha mikro tersebut memiliki kontribusi penting dan
strategis dﬂnm.mnm@u_m yang dijalonkan. Dan seluruh UMKM
vang tesebar discluruh kabupsten Yogyokartn memiliki ussha dun
keunikannya masing — masing dem fheraih kesuksesan yang maksimal (Hamid
dan Susilo, 201 [ ). Di provinsi Yogyakarta sendiri. UMKM meningkat pesat
karena beberapa faktor yang menjadikan UMKM menjsdi salsh satu mesin
kekuatan perckonomian daerah. Banyak faktor yang mempengaruhi
peningkatan UMKM yang berada di Yogyakarta vaitu pendidikan wokasi,
masih herpegang teguh kepada budaya dan kreativitas yang tinggm menjadi
kelebihan UMKM yang berada di Yogyakaria. Selain ito faktor SDM juga
berpengaruh terhadap peningkatan tersebut | Arianto, 2019). Dan berikut untuk
jumlsh unit UMKM yang tersebar di kabupaten-kabupaten yang ada &i DI
Yogvakarts pada tabun 2024 =

NO. KABUPATEN JUMLAH UNIT UMKM
1. | Kabupaten Bantul 93846 unit
3. | Kabupaten Gunungkidul 58,806 unit
3. | Kabupaten Kulon Progo 38193 unit
4. Kabupaten Sleman £8.999 unit
L3 Kota Yogyakarta 42,191 umt




0. | Lainnya (KTP luar DIY usaha | 23.945 unit
di DIY)

Tabel 2 1.2 Data UMKM di Yogyakarta
Sumber : Bappeda Daerah Istimewa Yogyakarta

Berdasarkan data UMKM di Yogyakarta pada tabel distas, Kabupaten
| terbagi menjadi 17 Kapanewon,

! bupaten Bantul ing
1ga dapat mengurangi pengangguran

06 "{'

Sumber : Dinas Koperasi UKM Bantul, 2021.

Data Dinas Koperasi UKM Kabupaten Bantul pada tahun 2016 — 2020
diatas menjabarkan bahwa perkembangan UMKM di Kabupaten Bantul selalu
mengalami peningkatan di setiap tahunnya. dan itn melesat meninggalkan



Kabupaten lainmya yang berada di Provins: Yogyakarta. Tercatat pada tahun
tahun 2020 perkembangan jumlah UMEM di Kabupaten Bantul meningkat
sebanyak 49.801 unit.

Dalam rangks menciptakan daya saing bagi UMKM yang ada di DI
Yogyakarta, Dinos Perindustrian Perdagangan atau yang biasa disebut
Desperindag  provinsi D] Yogyakarta telah berupaya berperan  dalam
mempromosikon produk UMKM  vang ada di wilayah Yogyakarta supayva
dapat menjalankan usahanys dengan m.lkiun:l sehingoa dapat memperaleh
kesuksesan dan kemujuan pada UMEM tersebut. Disperindag DI Yogvakarta
berupaya memberikan fasilitas UMKM melalui kegiatan di berbagai kabupaten
di provinsi DI Yogyakarta dengan fujuan agar produk UMKM di wilayah kota
Yogyakaria ﬂup:u dikenal nH:Imlsyarnkul sekitar dan huﬁunya diluar kota
bshkan luar negeri.

UUMEM di Kabupaten Bantul sangat bervariatif don saling menunjukkan
ide-ide barunya di scktor masing-masing. Di beberapa sekior ini saling
melengkapi di bidangnya masmg-masing, dun menambah nilai UMKM yang
m di Kabupaten Bantul. Berikut beberapa jenis sektor industr Um
}rnnﬂa,dn di binpﬂnn Bantul pada tahun 2024 :

NO, JENIS UMKM JUMLAH UNIT UMKM

1. | Pengolahon Pangan (F&8) 10L095 umit

2. | Kerajinan Sandang Kulit 9.308 unit

i xarﬁinln.umﬂﬂﬂndrm-qﬂ 4.615 unit

4. | Kimia dan Bahan Bangunan | 3.692 unit

5. | Logam dan Jasa 1744 unnt

Tabel 3 1.3 Jenis UMKM i Kabupaten Bantul

Sumber : BPS Kabupaten Bantul
Berdasarkan data dari tobel diatas, jenis UMKM yang berada di Kabupaten
Bantul meliputi sektor sandang. pangan, dan juga papan dengsn kata lain



Kabupaten Bantul memiliki variasi UMEM yang tentunya menjadi daya Tank
konsumen dari daerah lain. Walaupun jumlah jenis UMKM pengolahan pangan
berada di peringkat nomor teritas, namun peringkat kedua disusul oleh
kerajinan sandang berbasis kulit yang menjadi sorotan karena banyaknya ide
kreatif dan SDM yang ada di Kabupaten Bantul. Hal tersebut tentunya
ditenggarai oleh faktor geoprafi vang hampir 80% wilayah Kabupaten Bantul
masih alami dengan berbagai macam hasil alam yang tentunya mampo
dijadikan ide kreatif menjadi sebuah pmﬁhk'{ﬁilﬁ'pm , 2016} UMKM yung
bergerak di bidang ‘sandang pada thw Bantul memang hampir
seluruhnya mengambil bahan bn".'ﬂ;t dori alam sekitor Em,pu demikian,
Kerajinan kit elah et sentra dess wisata dan usahadi dactah Kabupaten
Bantul (Sugiyono, 2016). - '

mmmaha kerajinan kulit yang konsister sejak 2015 hingga saat ini
adalah Djoen Leather. Djoen Leather merupakan sebush pnmhm yang
bergerak di bidang produksi tas yang berbahan dasar kulit sapi dengan kualitas
premium. Djoen Leather juga turut memproduksi barang lainnva yang
berbahan dasar kulit seperti dompet, ikat pinggang. id card, hackpack. dan
masih banyak lagi. Selain itu, seluruh produk yang dijual oleh Djoen Leather
memiliki garansi selama 2 tahun seteloh transaksi pembelisn demi menjoga
kualitas dan kepercayuan dari pelanggan. Djoen Leather juga melayani pﬁ.ﬂlﬂn
pmdulmahhm hﬂﬂrmkﬂml

Usaha I}jmlaﬂwmafﬂh Bapak Haqm“ﬁﬁwﬂhn pada bulan
Januari tshun 2015. Awal mulanya, Djoen Leather hanya memproduksi
beberapa |:.|mduk“:snja s.a.;'npui akhj:miurn yong tnmm Djoen Leather
sudah bergerak di bidang furmiture Jursi yang berlapiskan kulit. Kualitas
produk dari Djoen Leather juga sangat diperhatikan dengan maksimal hingga
akan menghasilkan produk yang berkualitas dan membuat produk lebih unggul
dari perusazhaan vang lainnya,

Usaha kerajinan kulit Djoen Leather ini berdomisili di provinsi Daerah
Istimews Yogyvakaria, yang lebih tepatnya ada di Bumiwetan, Baturetno, Kec,
Banguntapan, Kabupaten Bantul. Sejak awal mula berdin. Djoen Leather sudah



mengedepankan kualitas yang premium sehingga sejak 2015 hasil produk dari
tas kulit imi sangat digemari oleh konsumen — konsumen yang ada di pasar
bebas. Harjuno Wiwoho selaku pendiri Djoen Leather juge mengedapnkan
sikap sinergi dari seluruh karvawan atsupun tim dan perusahasn sehingga di
tahun 2025 ini Djoen Leather sudah bisa dibilang selalu mendapat komentar
positif dar berbagai kalangan terutama dan pelanggan atau konsumen. Sikap
sinergi ini juga merupakan identitas dar Qpen Leather yang selama ini
dirumuskan kedalam produk maupun |damw perusahaan.

Namun, disisi lain ussha kesqpmlﬂm Leather belum cukup mampu
untuk merancang ilhntltna M &ngl:n m.a.ksﬁmi sesuai  dengan
representasi perusahaan yang nantinya akin dituangkan ke Jogo dan beberapa
visual l.:mlg: Disimi, l’ﬁum Luﬂirr masih mengedepankan kualites produk
yang nantinya '_"_‘::' a skan menjadi media promosi dmgm sendirinya, namun
perancangan identitas visual logo dan lam-lain belum terlalu diperhatikan.
Pemndmm. uﬁupﬂkan makna donil proses yang mmiiiiﬁf::% :Iﬂ'.ul'
meninjau dan merumuskan bagaimana cam menciptakan sesushu yang
sebelumnya tidak ada. Perancangan tadi merupakan sebuah proses yang
mencakup pencipiaan ide inovatif yang baru, validasi dan pengujian teshadap
ideidle yang sudah diciptakan tersebut. serfa juga penyusunan rencana dan
spesifikasi yang nantinya diperlukan untuk mengimplementasikan ide-ide
tersebut (Mariin & Martin, 2009).

Sebuah bg:uhln’h :lepmmlﬁ mu.nl dari sebuah Aramd/merek vang

I en seperti warna, bentuk, tipografi, dan juga
symbol. Ee!uruh elcmeu. 1] dimnmu.g s:;-dmml‘.m rupa untuk menciptakan

stigma vang positif dan tﬂiﬂ.mmmml konsumen atau
sasarannya {Airey, 2014} 1dentitas visual memiliki eakupan seluruh gambar

dan informasi grafis yang mempresentasikan identitas suatu merek dan juga
mengedapankan perbedaanva dari vang lainnya (Levanier, 2020). Identitas
visual juga bertujuan untuk memudshkan konsumen dalam membedakan
sebuah franding dengan hanya melihat logonya, atau bahkan warna mya ( Tamu,
2018)



Perkembangan dalam sebuah dunia bisnis di Indonesia pada era saat ini
semakin meningkat dan teras bertambah dard hari ke hari. Tidak heran bahwa
masyarakat ikut terjun kedalam dunia bisnis dengan berbagai bidang bisnis
seperti bisnis transportasi, jasa, pendidikan, finansial, properti, agribisnis,
sampal makanan dan minuman. Dan saat ini market semakin dibanjiri dengan
produk yang serupa dari segi fungsi dan harganya. maka dari itu perusahaan
berlomba — lomba_untuk mencan keunggulannya masing — masing salah
satunya dengan cara melaluj d@ﬂnﬁhﬂl lugn Sebu'nﬁ;.m loge dapat
mmhﬂnﬂﬁ'@&ﬂhﬂﬂﬂlﬂﬂh!m bagi custamer, lﬂﬁﬂmeinhﬁ
desain logo cusiomer dapal menyukai  bentuk, menggunakannya dan

Mmfml dari produk tersebut.

ﬂlngnc demikian, pengenalan merck melalun - sebuah hah menjadi

mngaﬂ;h pmlim, karena desain lugu )rang konsisten akan meuﬁm mﬁ-

lnp }ﬂn; hut ﬂiuh merek Appfe, dimana kﬂnsumen yang sudnh Eflplt.'
dengan mudah mengenali sebuah produk hanya dengan melihat logony. Logo
merek tersebut dapat sangat mudah melekar di msyamkﬂ;.ﬁﬂﬂagmmiﬂm
juga Iiﬁﬁﬁmlin namun inovatif. Dari contoh produk Appﬁ-mﬁpasﬁmat
bqaummmwm bentuk, mﬂ.m dmil,yang
dipakai mhmﬂupﬂmbmk sebuah pmm.knnsuman pada
suatu merek.

S-epenl apa  yang djpnpnr-i.mn diatns, pumﬂis mencoba  untuk
mengembangkan perancangan identitas visual dari ussha tas kulit Djoen
Leather supaya ditujukan untuk memperkuat citra merek dan juga membangun
atau menjoga loyalitas dari pelanggan. Dan tentunya untuk merumuskan dan
mengenalkan identitas visual atau Aroeding dari Djoen Leather seperti
contohnya membuat logo baru, membuat filosofi logo, membuatkan fayow
logo dan campaign unfuk membangun sebuah frand awareness.

Maka dari itu, penulis akan melakukan perancangan identitas visual pada



Djoen Leather yang berjudul : “PERANCANGAN ULANG IDENTITAS
FISUAL DJOEN LEATHER SEBAGAf MEDIA PROMOSI™

1.2 Fokus Permasalahan dan Eumusan masaiah

Fokus permasalaban berdasarkan latar belakang diatas terkait dengan
pentingmya perancangan ulang identitas visual pada sebuah usaha Djoen
Leather sebagai media promosi yang bertujusn ager para konsumen
mengetahui visual perusahaan tanpa IW.Ma&i dimasa pendatang.
Sehingga kemudian, pemilik usaha mw&mm visual vang
menarik herdnau:‘hprﬂnmﬁ.pﬂmhum kemsumen terfarik dan juga agar
memperkuat citen dari perusahasn, Maka, rumusan masaloh dari dan fokus
pemmmhmwmmmaﬂmdﬂ]nh b :

I. Bagaimana perancangan ulang identitas visual kerajinan kulit Djoen
Leather sebagai media promosi?

1.3 Tujuan Perancangan
Tujuan merangang scbuah identitas visual ini adalahuntuk mendukung
dant mengembangkan identitas visual dengan narasi yang kuat din menarik
u.u.tuk'_ﬁﬁhn Djoen Leather. Disini, perancangan padnmﬁsual Elﬁen
Leather meliputi logo, tipograti, defimisi skema warna, dan penempitan objek-
objek yl@ unﬁlglmmkm pemncangan grafik standar manual untuk
g LT M_ﬁml dari pmmnﬂhmen — elemen
pada berhmgm medla penklnnun atmupun media m Lalu. disatukan
menjadi sebuah logo vang ﬁnmmm dan tentunya
produk-produk dari Djoen Leather agar lebih menarik don berbeda dengan
kompetitor lainnya,

1.4 Manfaat Perancangan
Adapun dua poin manfaat yang diharapkan mampu merancang identitas

visual usaha tas kulit Djoen Leather dengan baik dan benar. Manfaat yang baik



akan menghasilkan sesuatu yang baik, benkul dua poin manfaat dari
perancangan identitas visual imi :

L4.1 Manfaat Teorltls
I. Manfaat secara teoritis pada perancangan identitas visual logo kepada
D}nmlﬂ&mtymmmmkmumhhmmdmpedmmdﬂnm
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