BABV
FENUTUP
5.1 Kesimpulan

Dari hasil pengujian peneliian yang berjudul Pengaruh Citra
Merek, Ekuitas Merek Milagros Pada Brand Loyality Desa Marga
Bhakti dapat disimpulkan bahwa:

Dan hasil pengujian Mﬁu yang berjudul Pengaruh Citra
Merck, Ekuitas Merek Milagros Pada Brand, Loyality Dess Marga
Bhakis dapat disimpulkan balwa
1. Minat beli konsumen pads produk Milagros di Desa Marga Bhakii
Minat beli konswmen pads Milagros di Desa Marga Bhoki
merupakan minat beli transaksionsl dimana komsumen lebih
berminat din cenderung untuk membeli produk Milagros fersebut.
Dimana alss an yang membunt minat konsumen untk membeli
ﬂﬁhmm tersebut. Seperti halnya konsumen menuﬂkian
tenfing merek tersebul. seperti persepsi desain kemasan, femtang
w:ﬁaﬂ dimiliki Milagros, dan persepsi ¥ang positif mengenai
Kandungan didalamnya, serts konsumen yang memsakin hal positif
dari Milagros.

2. Faktor — faktor yang menipengaruhi minaf beli konsumen pada produk
Milagros di Desa Marga Bhakti
Milagros dikarenakan faktor pribadi, faktor social, dan faktor situasi.
Faktor pnhalﬁm d;mhnds@mﬁmm" vang timbul dari
dalam diri sendin seperti membantu untuk penyembuhan penyakit,
dan menjaga kesehatan tubuh. Foktor social seperti dipengaruhi oleh
keluarga, teman, dan masyarakat sekitamya. Kemudian yang terakhir
foktor yang mempengsruhi minat beli adalah faktor situasi. Yang
termasuk dalam hasil peneliizn adalah  situasi  komunikasi
nonpribadi.  dimana  situasi komunitkasi ini konsumen bermiat
untuk membeli merek tersebut dikarenskan konsumen mengetahui
tentang Milagros melalui intemet

5.2 Saran
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Berdasarkan hasil penelitian, analisis data dan pembahasan yang
l. Kepada perusshaan yang memproduksi air minum Milagros
kebajikan berkaitan dengan upays menarik minat beli konsumen
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